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Introduccion

Las agencias de noticias desde el momento de su creacién percibieron que
la informacion se constituia en una herramienta a través de la que podrian
construir un negocio lucrativo.

Durante los primeros cien afios de existencia, las agencias mas po-
derosas formaron una alianza estratégica entre ellas y con los Estados na-
cionales que resulté vital para el posicionamiento y continuidad de estas
empresas periodisticas.

La avidez por establecer posiciones oligopolicas que les permitieran con-
centrar el mercado de las noticias derivo en la implementacién de métodos
aceptados en ese momento histérico, que consistieron en el reparto territorial
entre las agencias de Francia, Inglaterra, Alemania y los Estados Unidos para
ejercer el control informativo mundial de manera exclusiva.

La Argentina, en tanto, estaba incluida en la zona dominada por Havas, lo
que significaba que los diarios del pais debian contratar los servicios de esa
agencia francesa para recibir informaciones del exterior o, de lo contrario,
solventar los gastos que implicaba mantener corresponsales propios, princi-
palmente, en Europa.

No obstante, el suministro de informacién sobre sucesos internacionales
se dio con mayor frecuencia cuando el tendido cablegrafico submarino llegd
a Brasil el 1 de julio de 1874, lo que permitié que Havas vendiera su servi-
cio a la Agencia Americana Cablegrafica de Rio de Janeiro y esta, a su vez,
lo retransmitiera al diario La Nacion que, a partir de ese mes, comenzé a pu-
blicar cables en sus paginas.

La bibliografia que aborda esta tematica sefiala que Buenos Aires Herald
fue el primer diario argentino en publicar un cable en 1877, aunque ningun
autor hace referencia a fuentes concretas.

La confusién puede estar dada en que la agencia Havas establecid su pri-
mera oficina en Buenos Aires en 1877 y los diarios Buenos Aires Herald, La
Nacion y La Prensa contrataron en forma directa su servicio de noticias.

En tanto, el desarrollo de agencias de noticias argentinas fue escaso. Hasta
las primeras cuatro décadas del siglo XX solo funcionaron dos emprendimien-
tos periodisticos de esa naturaleza: Saporiti y Austral.
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La Agencia Noticiosa Saporiti se cre6 en 1900 y funciond como una co-
rresponsalia periodistica para diarios del interior hasta mediados de la década
de 1920, en la que dejo la estructura de pequefio negocio familiar para trans-
formarse en una verdadera agencia de noticias.

En tanto, la Agencia Noticiosa Austral fue un emprendimiento del diario
La Nacion en forma conjunta con Associated Press, que funciond desde la
segunda década del siglo XX hasta 1935.

La transformacion de los diarios portefios en empresas comerciales les po-
sibilit6 —esencialmente a La Nacién y a La Prensa— solventar los gastos que
implicaba mantener corresponsales en Europa, principalmente a partir de la
Primera Guerra Mundial.

Por otra parte, la fuerte presencia en el pais de las agencias internacionales
con un completo servicio sobre los acontecimientos ocurridos en Europa, Es-
tados Unidos y los principales paises del resto de los continentes satisfizo los
requerimientos de la prensa nacional.

Estos factores fueron determinantes para que no surgieran agencias de no-
ticias argentinas, salvo las dos mencionadas que tenian como clientes, princi-
palmente, a los diarios del interior del pais. Recién a partir de 1945 ingresé al
mercado de los medios Télam, la primera agencia de noticias estatal.

Mas alla de la cantidad de agencias que desarrollaron tareas informativas
en el pais, un rasgo comin de este tipo de empresas periodisticas es el des-
conocimiento que el pablico en general tiene de ellas, factor esencial para el
desinterés de periodistas e investigadores, 1o que impacto6 directamente en la
ausencia de bibliografia que aborde su desarrollo histérico.

Algunos autores nacionales hacen referencias aisladas sobre las agen-
cias en libros que abordan la historia de los medios de comunicacién de ma-
yor visibilidad social; también en los manuales de periodismo se efectiian
breves menciones.

Por lo tanto, ante la fragmentacion de la informacion especifica, el traba-
jo que se presenta debe ser considerado como una primera aproximacion al
tema que, seguramente, deber& completarse en el futuro a partir de los datos
aportados en este volumen.









Factores que permitieron la creacion
de las agencias de noticias

La historia indica que la primera agencia de noticias fue creada en Paris,
en 1835. El dato solo se constituye en una primera referencia, puesto que la
aparicion de este tipo de empresa periodistica fue posible por la conjuncion de
factores que transformaron las sociedades de la época.

El impacto de las revoluciones burguesas, junto a los efectos de la indus-
trializacion, el desarrollo tecnolégico, el fortalecimiento y adquisicion de los
rasgos definitivos del capitalismo moderno y la transformacién de la prensa
politica en comercial fueron los ejes en los que se sustentaron los cambios.

Durante el altimo tercio del siglo XVIII y las primeras tres décadas del
siglo XIX, Estados Unidos y los principales paises europeos fueron escena-
rios de agitaciones politicas y revueltas contra los gobiernos monarquicos o
coloniales que se sumergieron en una crisis econdémica y de representatividad.

La puja entre la monarquia y la creciente burguesia impactd en el rol de la
prensa, puesto que era usual que en las naciones europeas se limitara el libre
accionar de las hojas periodicas. Inglaterra fue uno de los primeros paises del
viejo continente en dejar atras las trabas a la libertad de expresién y las limi-
taciones a la edicion y circulacion de periddicos impuestas por la monarquia 'y
el Parlamento britanico mediante un fuerte control a los contenidos.

Solo hacia fines del siglo XVII1, cuando se eliminaron estas restricciones,
los periddicos pudieron prosperar, por lo que adquirié gran impulso la prensa
politica que se ocupd de opinar sobre los actos publicos de los gobiernos.

Lo que en Inglaterra demand6 una centuria, en Francia surgié como con-
secuencia de la Revolucién. La rebelion contribuy6 a dar origen al partido
politico, conformado por la unién de tres elementos: el grupo parlamentario,
el comité electoral y la redaccion del periddico. Es en este momento histdrico
cuando el diario se orienta hacia la politica.

No obstante, “la Revolucion Francesa fue mucho mas fundamental que
cualquiera de sus contemporaneas y sus consecuencias fueron mucho mas
profundas. En primer lugar, sucedi6 en el mas poderoso y populoso Estado eu-
ropeo (excepto Rusia). En 1789, casi de cada cinco europeos, uno era francés.
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En segundo lugar, de todas las revoluciones que la precedieron y la siguieron
fue la unica revolucion social de masas, e inconmensurablemente més radical
que cualquier otro levantamiento” (Hobsbawm, 1974).

El influjo de esta revolucion se sostuvo en el consenso de ideas —ancladas
en el liberalismo clasico— y en la cohesidn de un grupo social, la burguesia,
gue tuvo éxito al conjugar sus intereses de clase con los del pueblo en general.

La influencia de la rebelion en tierras de Robespierre permitio la inclusion
paulatina en las constituciones de los paises europeos y de los Estados Unidos
de un grupo de derechos basicos.

Habermas (2009: 118) incluye en ese grupo de derechos fundamentales a
la libertad de opinion y de expresion, a la libertad de prensa, la libertad de reu-
nion y asociacion, la libertad personal, de igualdad ante la ley, de proteccion
de la propiedad privada, como también el derecho de peticion y el derecho de
sufragio, que los vincula con la esfera del publico en condiciones de recla-
marlas, con la funcidn politica de los individuos y con las necesidades de la
sociedad burguesa.

Estos derechos, si bien no fueron adquiridos en un mismo periodo histo-
rico y algunas sociedades encontraron numerosas trabas en sectores aristo-
craticos y a nivel legislativo, se convirtieron en un valor en si mismo y en un
horizonte por alcanzar por numerosos actores e instituciones sociales.

No obstante, Habermas advierte que la jerarquizacion de este grupo de
derechos trajo consecuencias en las practicas organizativas de los érganos es-
tatales, puesto que incorporaron la publicidad de los actos de gobierno como
un mecanismo que reconoci6 el rol de los ciudadanos en contraposicion a la
concepcion de poder absoluto que dominaron las acciones de los monarcas.

A la par que los derechos sociales se afianzaron, se impuso con fuerza el
capitalismo que fue uno de los impulsores del cambio producido en las institu-
ciones decimondnicas. La prensa politica paulatinamente dejé paso a otro tipo
de periddicos, los estructurados como empresas comerciales con objetivos de
rentabilidad econdmica. Los diarios de este tipo se caracterizaron por poten-
ciar la informacion y los anuncios publicitarios, al tener otras caracteristicas
que los periddicos politicos.

La consolidacion del Estado burgués le permitié al periodismo despren-
derse de la carga de opinion vinculada con su funcién critica y polémica. “Esa
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evolucion que llevo a la prensa de opinidn a convertirse en una prensa-negocio
se produjo casi simultaneamente en Inglaterra, Francia y Estados Unidos du-
rante la década de los afios treinta del siglo X1X” (Habermas, 2009: 212).

Los avisos publicitarios se transformaron en un factor crucial del negocio
al que comenzaron a destinarse espacios fijos en las hojas de los diarios que
antes eran cubiertos con informaciones. El abaratamiento de las publicidades
y el incremento de los clientes marcaron la esencia eminentemente lucrativa
de la prensa comercial naciente en contraposicion a la prensa artesanal del
antiguo editor que privilegiaba la funcién critica del periddico al caracter em-
presarial de la hoja impresa.

Para este tipo de diarios los avances tecnoldgicos fueron fundamentales
para su éxito comercial, por lo que los empresarios del sector invirtieron capi-
tal para adquirir maquinarias que imprimieron mayor cantidad de ejemplares
en menor tiempo para llegar a un nimero cada vez mayor de lectores.

El desarrollo tecnoldgico de la época permitié satisfacer las necesidades
de los editores periodisticos al producirse mejoras continuas en las maquinas
impresoras. En un corto periodo se produjeron cambios que significaron un
gran impacto para la actividad periodistica.

“En 1779 Luis Robert present6 la primera maquina de papel continuo y
poco tiempo después, un editor-impresor, Didot, la perfeccion6. En lugar de
producir papel en forma de hojas, lo hacia en forma de bobinas, permitiendo
la aceleracion de la impresion” (Borderia Ortiz y otros, 1996: 272).

Diez afios mas tarde se cred la maquina semimetalica que alcanzoé las 250
impresiones/hora. Hasta que Friederich Kéening le incorporoé a la prensa me-
canica carros, cilindros y rodillos de entintado que, junto a la tecnologia a
vapor, permiti¢ alcanzar una tirada de unos 1.100 pliegos por hora.

Esta tecnologia fue incorporada en 1814 por The Times, de Londres, a tra-
vés de la que consigui6 incrementar sus ventas de los 10.000 ejemplares en
1820 hasta los 40.000 en 1850.

La circulacion de la informacion también experiment6 una sustancial me-
joria mediante la utilizacion del telégrafo optico, creado en Francia en 1791
por Claude Chappe y que, como toda tecnologia de la época, se extendi6 con
suma rapidez por el viejo continente.
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“La progresion tecnoldgica no se detuvo y, en 1830, el inglés Napier y la
R. Hoe and Company de Estados Unidos, cada uno por su lado, patentaron una
prensa cilindrica de dos revoluciones, capaz de producir hasta 4.000 impresio-
nes por hora” (Borderia Ortiz y otros, 1996: 273).

Las imprentas también incorporaron la imagen a los libros, folletos y pe-
riédicos impresos mediante la aplicacién de una nueva técnica: la litografia.
Este procedimiento desplazo a la xilografia y el grabado en cobre y junto a los
cambios en la organizacion de la produccion permitio que los libros y periodi-
cos disminuyeran sus precios de venta.



II






Surgen las agencias de noticias

Los cambios producidos en las sociedades occidentales a partir de 1830
impactaron también en el ambito de la comunicaciont. Borderia Ortiz (1996:
264) explica que la creacion de los flamantes Estados-nacion les otor-
garon un nuevo rol a los medios de comunicacion: contribuir a formar las
identidades nacionales.

Los nuevos Estados impulsaron marcos legales que posibilitaron las liberta-
des de expresion y de sufragio, lo que favoreci6 una creciente participacion social
en la esfera politica y gener6 un escenario ideal para el desarrollo del periodismo.

Asimismo, una nueva clase hizo su aparicion, los trabajadores, que a partir
de ese momento reclamaron una mayor participacion y adquirieron protago-
nismo en la vida social, imponiendo practicas que impactaron en el lenguaje
y en las costumbres de los habitantes de los centros urbanos. Como conse-
cuencia, surgieron medios de comunicacion dirigidos a estos nuevos actores
sociales, portadores de una cultura alternativa.

En ese contexto sociopolitico y econémico, un traductor y ex banquero
radicado en Paris, Charles Louis Havas, detectd las necesidades de los in-
cipientes diarios de masas de incrementar la cantidad de informacién y las
dificultades de estos medios para obtener noticias con rapidez.

Es por eso que transformo, en 1835, su agencia parisina de traducciones de
periddicos extranjeros en una empresa proveedora de informacion a la que le
dio el nombre de Agence de Feuilles Politiques et Correspondance Générale.
(El Pais, 1985).

En ese momento naci6 la primera agencia de noticias en brindar un ser-
vicio diario con los sucesos relevantes de las principales ciudades europeas.

Las limitaciones que la tecnologia de la época impuso para la obtencion
de noticias y su posterior distribucién fueron solucionadas por Havas sobre la
base de su ingenio y su habilidad para los negocios. Para ello organiz6 un ser-
vicio de corresponsales acreditados en las principales capitales del viejo con-

1. El historiador Eric Hobsbawm le otorga una relevancia especial a 1830 al considerar ese periodo histérico como uno de
los momentos de significativas transformaciones politicas, econémicas y sociales, como producto de la industrializacion
y la urbanizacién de Europa y de los Estados Unidos a consecuencia de las migraciones humanas. Pero ademas porque se
convierte en una época bisagra debido a que se marcharia paulatinamente hacia la constitucién de nuevas sociedades con
la conformacion de los Estados-nacion (Hobsbawm).



22 MARCELO NORBERTO BOTTO

tinente, absorbio varias empresas del sector, como Correspondance de Paris y
Correspondance Carnier?, a lo que le sumo la utilizacion del correo de postas,
la transmisién por medio de sefiales dpticas y palomas mensajeras para llegar
a las islas britanicas y dotar de rapidez al sistema de distribucion de noticias.

Durante los primeros cinco afios de funcionamiento, Havas tuvo una estre-
cha relacién con el ejecutivo francés. Recibi6 dinero proveniente de fondos
secretos del Estado para pasar, “a partir de 1851, a cobrar abierta y directa-
mente 32.000 francos por los servicios prestados al gobierno”. (Borderia Ortiz
y otros, 1996: 301).

Para 1840, Havas afianz6 su empresa periodistica de tal manera que gene-
ré reacciones adversas en gran parte de la sociedad parisina de entonces, tal
es el caso del conocido escritor francés Honorato De Balzac, que expreso su
opinién en la Revue Parisiense en estos términos:

El publico puede creer que hay varios periddicos, pero no hay, en
definitiva, mas que un solo periddico. Hay en la calle Rousseau una ofi-
cina dirigida por el sefior Havas. Este sefior venera el hecho, y profesa
poca admiracion por los principios; asimismo ha servido a todas las
administraciones con igual fidelidad. Si las personas cambian, €l sabe
que el espiritu jamas cambia y que la direccién a darle al espiritu es
siempre la misma.

El sefior Havas tiene una agencia que nadie tiene el interés en divul-
gar, ni los ministerios, ni los periédicos de la oposicion. He aqui por qué
el sefior Havas tiene corresponsales en el mundo entero, recibe todos
los periodicos de todos los paises del globo antes que nadie. Ademas,
esta instalado en la calle Rousseau, enfrente de la oficina de correos
para no perder un minuto. Se lo deja alli, duefio de todos los secretos,
salvo de los secretos diplomaticos, porque la Gnica cosa que él ignora es
lo que piensa el Ministerio de Relaciones Exteriores, pero con una con-
dicion, él da al Presidente del Consejo, a la madrugada, un pequefio bo-
letin universal, perfectamente redactado, que resulta del despojamiento
de todas las correspondencias y de todos los periddicos.

2. Correspondance Carnier surgié en Paris en 1832 y se ocupaba de recoger informacion de los principales diarios euro-
peos para vendérsela a los periddicos franceses, hasta que en 1835 fue adquirida por Havas (Gil,1993: 82).
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Todos los periodicos de Paris han renunciado, por economia, a hacer
gastos a los que el sefior Havas se dedica, tanto mas cuanto que aho-
ra tiene un monopolio y todos los periddicos, dispensados de traducir,
como antes los periddicos extranjeros y mantener agentes, subvencio-
nan al sefior Havas con una suma mensual para recibir de él, a hora fija,
las noticias del extranjero” (Martinez Valle, 1997: 149).

Para entonces, la agencia contaba con cinco corresponsalias y brindaba sus
servicios a tres tipos de clientes distintos: periddicos franceses y extranjeros,
empresarios y al gobierno francés.

La invencion del telégrafo eléctrico y su llegada a Francia, a partir de 1852,
le permiti6 a Havas utilizar rapidamente esta nueva tecnologia para agilizar la
distribucion de noticias, por lo que instal6 maquinas telegraficas en sus ofici-
nas, que se sumaron a los aparatos litograficos incorporados para satisfacer la
creciente demanda.

El éxito alcanzado se debié a que Havas suministr6 mayor cantidad de
informacion que sus competidores mediante un servicio mas completo y méas
rapido; a este factor, se le sumo la capacidad del empresario periodistico para
ir construyendo un monopolio informativo en Francia apoyado por el gobier-
no, que luego extendio a otras regiones mediante la adquisicion de boletines
informativos y de agencias de menor envergadura. Para 1857 habia concen-
trado el negocio informativo del pais galo (Borderia Ortiz y otros, 1996: 302).

La dimensidn adquirida por la agencia francesa era equivalente a la impor-
tancia que le otorgaban los suscriptores a la informacion que brindaba. En el
caso de los gobiernos e instituciones estatales, las noticias eran estratégicas
para la toma de decisiones: “en Espafa, por ejemplo, para 1893 estaban abo-
nados a la agencia el Banco de Espafia, el Banco Hispano-colonial, el Banco
de Castilla, el Congreso, el Senado, la reina, el ministro de Estado, el mi-
nistro de Hacienda y, en Paris, la Embajada de Espafia” (Gomez Mompart y
Marin Otto, 1999: 113).

Los hijos de Charles Havas, que lo sucedieron en el manejo de la agencia
en 1852, la transformaron en una sociedad de responsabilidad limitada e incor-
poraron al negocio informativo la venta de publicidades a los peri6dicos euro-
peos, lo que les posibilitd solventar el funcionamiento de la agencia de noticias.
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Pero ademas, el 1 de noviembre de ese mismo afio concretaron un acuerdo
estratégico con la Sociedad General de Anuncios, la mayor suministradora de
publicidad de los periddicos de Paris. Ocho afios mas tarde la empresa publici-
taria, con capital mayoritario de Havas, controlaba el mercado de la publicidad
de ese pais.

Algo mas de una década durd la labor solitaria de la Agencia Havas, hasta
que dos de sus empleados abandonaron la empresa periodistica para consti-
tuir emprendimientos similares que se fortalecieron a través del tiempo. Ber-
nard Wolff abrié en 1849, en Berlin, la Wolff’sches Telegraphisches Boureau
(WTB) y Paul Julius Reuter hizo lo propio en 1851 al poner en funcionamien-
to, en Londres, la Agencia Reuters.

La agencia fundada por Wolff, junto a un consorcio de banqueros, finan-
cistas y periddicos berlineses, se convirtio en la primera empresa de servicios
informativos de Alemania y fue la mas importante hasta 1933.

En sus primeros afos, aprovechando la linea telegrafica Aquisgran-Berlin,
se dedicd a brindar informacion comercial y financiera priorizando la difusion
de las cotizaciones de las bolsas de Paris y Londres.

Sin embargo, el verdadero crecimiento estuvo vinculado al apoyo que
Wolff consiguio a partir de la década de 1860 de parte del Gobierno aleman.
El canciller Bismarck subsidié sus actividades para detener la expansion de
Reuters en el centro de Europa, lo que implic6 una dependencia econdémica
que la transformd, de hecho, en una agencia semioficial. Esta relacion se hizo
evidente cuando la redaccion se traslado en 1869 hacia las oficinas del correo
en Berlin, lo que implicé una ventaja para la recepcion y circulacion de la
informacion. No obstante, para proveerse de capital, Wolff se fusion6 en 1865
con la Continental Telegraphen Agentur, lo que le permitid crecer y abrir ofi-
cinas en otras ciudades importantes de Alemania.

Por su parte, Israel Beer Josaphat, nacido en la localidad alemana de Cassel
el 21 de julio de 1816, abandoné el judaismo y cambié su nombre por el de
Paul Julius Reuter luego de ser bautizado, el 16 de noviembre de 1845, en la
iglesia St. George’s German Lutheran de Londres y, una semana despues, se
casé con la hija de un banquero de la ciudad (Shrivastava, 2007: 286).

A partir de 1849 intent6 llevar adelante una empresa periodistica propia
en Paris, pero fracaso en su intento por competir con Havas y se trasladé a la
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ciudad de Aachen, en el distrito de Colonia?, para proveer a los clientes locales
noticias de la capital alemana.

Sin embargo, al cerrar el telégrafo en Aachen se fue a Londres y el 10 de
octubre de 1851 abri6 las oficinas | Royal Exchange Buildings, un mes antes
de que comenzara a funcionar la linea subterranea de telégrafo.

El objetivo que se propuso Reuter fue captar la clientela de la Bolsa de
Londres y, posteriormente, brindar sus servicios a los periodicos de la capital
inglesa. Un factor politico contribuyd al crecimiento de la prensa e impact6 en
forma directa en el afianzamiento de la agencia: la supresion del impuesto del
timbre que gravaba la actividad de los diarios ingleses.

Ademas, la Guerra de Crimea beneficio a la agencia porque la convirtio en
una fuente obligada para la prensa de su pais. Incluso The Times de Londres
incorporo el servicio informativo que antes rechazaba por la necesidad de
contar con informaciones del conflicto bélico.

Asimismo, Reuter establecio6 lazos con la corona britanica debido a que el
ingreso de la agencia a otros territorios era afin a los intereses coloniales del
imperio que concebia a la informacion como una herramienta estratégica.

La relacién entre la agencia y el gobierno britanico se afianzo de tal manera
que en 1857 la empresa periodistica tuvo acceso permanente a copias de los
telegramas enviados desde la India a la Cancilleria; como contrapartida, fun-
cionarios gubernamentales e incluso la reina Victoria recibieron los despachos
periodisticos de la agencia. Las prestaciones brindadas por Julius Reuter fueron
reconocidas por la Corona con un titulo nobiliario en 1871 (Salinas, 1984: 36).

Para concretar sus planes expansionistas, Reuter invirtié dinero para la
investigacion y el desarrollo de las lineas telegréficas, lo que le permitié es-
tablecer en 1851 un servicio entre Londres y Paris destinado a recibir y brin-
dar las noticias de Europa con mayor celeridad. Las inversiones realizadas le
posibilitaron, a partir de 1858, transmitir los acontecimientos més relevantes
del viejo continente hacia la redaccion de la agencia Associated Press en los
Estados Unidos a través del cable telegrafico submarino.

3. El 1 de octubre de 1849 se habilita en esa ciudad alemana la primera linea comercial telegréfica de Europa provista desde
Berlin por la Prussian State Telegraph.

4. En la Guerra de Crimea, librada entre 1853 y 1856, Gran Bretafia integré una alianza con Francia y el Reino de Piamonte
y Cerdefia para sostener al Imperio otomano e impedir el crecimiento de Rusia.
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Otras agencias

En esta época comenzaron a surgir agencias de noticias en varios paises
europeos; tal es el caso de la italiana Telegraphic Notiziario Stefani, creada
por Guglielmo Stefani el 26 de enero de 1853. La agencia comenzé a fun-
cionar —con la asistencia tecnolégica de Havas— una semana después de
inaugurarse la linea telegrafica de Turin-Chambery que permitié la conexion
con Paris.

En Espafia, un decreto del 30 de mayo de 1864 autoriz6 la concesion de
estaciones telegraficas a municipios y particulares, lo que generd las condicio-
nes adecuadas para el establecimiento de una agencia de noticias en su terri-
torio. La medida adoptada por el Gobierno espafiol le permitié a Nilo Fabra
poner en funcionamiento la primera agencia espafiola en 1865.

La rapida expansion del telégrafo posibilitd la creacién de nuevas agencias en
las ciudades donde llegaba el tendido cablegrafico, puesto que el moderno sistema
se convirtié en la fuente principal para el acceso de noticias en el mundo.

No obstante, el afianzamiento de las primeras agencias de noticias no fue
facil debido a que se encontraron con numerosos problemas a causa de revuel-
tas y enfrentamientos armados. En esos tiempos turbulentos, los Gobiernos
nacionales se involucraron con las agencias al considerar de interés estratégi-
co el acceso y control del sistema informativo, por lo que “pusieron bajo su
proteccion a las agencias, procurando su financiacion por los bancos, lo que
las convertia en semioficiales” (Martinez de Sousa).

Alrededor de la década de 1870 la forma juridica que adoptaron las agen-
cias fue la de sociedades andnimas, para favorecer la entrada de capital pro-
veniente de particulares. El interés de las tres agencias dominantes por buscar
socios se debio a la necesidad de extender el tendido de lineas cablegréaficas
que les permitieran expandir el negocio de la informacion.

Recuadro con el detalle del surgimiento de las principales
agencias de noticias

Agencia de noticias Pais de origen Ao de
creacion
Agencia Havas Francia 1835
New York Associated Press Estados Unidos 1848
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Harbour News Association Estados Unidos 1848
(veinte afios més tarde, se uniria con
la New York Associated Press para
formar la agencia Associated Press)
Agencia Wolff Alemania 1849
Agencia Reuters Inglaterra 1851
Telegraphic Notiziario Stefani Italia 1853
Agencia de Noticias Delamar Holanda 1860
Centro de Corresponsales Espafia 1865
(Agencia Fabra)
Ritzaus Bureau Dinamarca 1866
Norsk Telegrambyra Noruega 1867
Svenska Telegrambyra Suecia 1867
Telegrafnaja Kontora Letonia 1868
Associated Press (AP) Estados Unidos 1868
Agencia Telegrafica de Suiza (ATS) Suiza 1894
The Bulgarian News Agency Bulgaria 1898
Agencia Noticiosa Saporiti Argentina 1900
Agencia Telegréfica de Rusia 1904
San Petersburgo (actual ITAR-TASS)
United Press Association Estados Unidos 1907
(posteriormente UPI)
International News Service Estados Unidos 1909
Agencia de Noticias Meridional Brasil 1931
Agencia de noticias China 1931
Nueva China (Xinhua)
(adopto su actual nombre en 1937)
Agencia EFE Espafia 1939
Agencia France Presse (ex Havas) Francia 1940
Deutsche Presse-Agentur (DPA) Alemania 1949
United Press International (fusién Estados Unidos 1958

entre United Press Association e
International News Service)
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El camino hacia las primeras
agencias de noticias estadounidenses

La libertad de que gozaria la prensa en los Estados Unidos comenzé a
gestarse en 1801, bajo la presidencia de Thomas Jefferson, cuando se anul
la Ley de “Extranjeria (Alien Act, 1789) que limitaba el derecho de edicién a
los inmigrantes que no acreditaran cinco afios de residencia y una ley contra la
sedicion (Sedition Act, 1789) que perseguia los ataques de la prensa contra el
gobierno” (Barrera, 2004: 66).

La derogacion de estas normativas significo, ademas, reconocer la atri-
bucion de la justicia para dictaminar sobre conflictos vinculados con la
libertad de prensa.

Por otra parte, el auge del mercantilismo impulsé cambios en los esquemas
de estratificacidn social con el ascenso de la clase media, que junto al avance
tecnolégico y la implementacion del primer sistema de escuelas publicas a
partir de la década de 1830 contribuyeron a crear las condiciones para el surgi-
miento de una prensa de masas, en un pais que contaba con cuatro millones de
habitantes y en el que se editaban 17 diarios y 200 periddicos de escasa tirada
(De Fleur y Ball-Rokeach, 1993: 80).

Por lo tanto, a partir del primer tercio del siglo XIX comenzé una etapa de
transformacién del periodismo estadounidense, particularmente con el surgi-
miento del New York Sun el 3 de septiembre de 1833, cuando su editor, Ben-
jamin Day, implement6 variantes en el contenido periodistico y en el sistema
de venta y distribucion.

De Fleur (1993: 80) lo cataloga como el inicio de un cambio revoluciona-
rio en la edicion de periddicos porque incorporé informaciones sobre noticias
locales, relatos de interés humano y crénicas sensacionalistas sobre delitos y
catastrofes que captaron a las clases obreras de zonas urbanas recientemente
alfabetizadas. Pero tan importante como la transformacion de los contenidos
fue la implementacion de la venta callejera por ejemplar suelto en reemplazo
de la suscripcion anual, lo que facilitd su adquisicion por este tipo de publico,
sumado a un sistema de promocién vigorosa que le permitié obtener cifras
récord de venta y lo convirtié en un éxito.
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La imprenta a vapor y el abaratamiento del papel fueron factores que con-
tribuyeron para sustentar técnicamente el crecimiento de las tiradas, aunque
las transformaciones implementadas por el Sun —seguidas por el resto de los
periodicos— se sustentaron en “la redefinicion de las noticias, para ajustarlas
a los gustos, los intereses y las competencias de lectura de ese nivel menos
educado de la sociedad” (De Fleur y Ball-Rokeach, 1993: 81).

Para 1837 el Sun baso su éxito financiero en los 30.000 ejemplares ven-
didos diariamente —cifra que superaba al conjunto de los diarios de Nueva
York—y en la captacion de numerosa cantidad de publicidades en las que los
anunciantes promovian bienes y servicios para el consumo de masas.

En ese momento se sentaron las bases del negocio instaurado por la rela-
cién establecida entre los diarios y los anunciantes, a quienes podian garan-
tizarles una amplia llegada a sus numerosos lectores. La relacion entre estos
nuevos actores se potencid a partir de la década de 1880 con el desarrollo de
la prensa popular, favorecida por una mayor rapidez para obtener informacion
y por el afianzamiento de nuevas tecnologias de impresion y distribucion.

Los Estados jugaron un papel clave al realizar un enorme esfuerzo para
crear y ampliar la red de ferrocarriles que, junto con el barco a vapor y el
telégrafo eléctrico, aceleraron el proceso de distribucidn de las noticias modi-
ficando notoriamente la actividad periodistica.

Precisamente el afianzamiento del telégrafo impact6 fuertemente en la la-
bor de la prensa, puesto que instal6 el paradigma de la celeridad al acortar las
distancias y los tiempos informativos, lo que impacté en los contenidos, en la
formay el estilo de redaccion.

Las principales agencias fueron esenciales para consolidar el cambio por-
que en torno a ellas surgié un mercado internacional de la informacion y, a
su vez, se transformaron en las primeras empresas periodisticas de estructura
transnacional al ser las suministradoras de un flujo importante de informacién
cada vez mas necesaria para los primeros diarios de masas.

En Nueva York un grupo de editores de seis diarios, ante la necesidad
de reducir los costos que les implicaba obtener informacion en el contexto de
la guerra con México, crearon, en 1848, la agencia nacional Harbour News
Association (HNA).
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El ingreso del New York Times, en 1851, y el acuerdo alcanzado con la
compaiiia telegrafica Western Union para el uso de cables telegraficos propios
a tarifas reducidas fortalecieron a la agencia (Barrera, 2004: 90).

En 1857 la HNA se asocid con la Telegraphic and General News Associa-
tion, fundada en 1850, y paso a llamarse New York Associated Press (NYAP).
Aflos mas tarde, firm6 un acuerdo con el cartel de agencias europeas para la
recepcion exclusiva de informaciones provenientes del viejo continente, lo
que la convirtié en la Gnica empresa periodistica de su tipo en recibir informa-
cién internacional y le dio una ventaja competitiva con el resto.

El crecimiento que experiment6 durante esos afios le permitio expandirse y
abastecer de informacion a diarios de otras regiones: para 1875 tenia suscrip-
tores en Filadelfia, Baltimore y Washington, ademas de Nueva York.

Luego de una serie de cambios causados por la separacion de periddicos
que integraban la cooperativa, la agencia se reestructur6 en 1892 bajo el nom-
bre de Associated Press (AP) y mantuvo los tratados firmados con las agencias
europeas Havas, Reuters y Wolff.

Al afio siguiente abrié su primera oficina en el exterior, en Halifax, Ca-
nada, lo que marco el inicio de su expansion internacional. A partir de 1902
establecio sus primeros nexos con América Latina al proveer un servicio de
cable para dos diarios de Cuba y, més tarde, para toda América Central.

La posicion cuasimonopolica conseguida por AP hizo que poderosos em-
presarios periodisticos como William Hearts y Edward Scripps, duefios de
una importante cantidad de diarios en los Estados Unidos, intentaran com-
petir y no ser absorbidos por las agresivas politicas de captacién de clientes
de Associated Press.

La agencia neoyorkina otorgaba franquicias exclusivas a los diarios adhe-
ridos a su servicio, lo que implicaba que un periddico de una ciudad accediera
a la informacion cablegréfica suministrada por AP mientras que el resto de los
diarios de la misma localidad quedaran marginados.

Ademas, para fortalecer su sistema informativo Associated Press recibia
noticias de sus diarios adheridos en todo el pais y contaba con los despachos
del exterior de la agencia Reuters.

Para conservar su libertad de accién, Scripps cred su propia agencia de
noticias, llamada Scripps-McRae Press Association (SMPA), para venderles
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informacidn a los diarios que quedaban fuera del sistema de AP. Aunque en
forma paralela surgié un competidor directo: la Publisher’s Press Association,
por lo que ambas se vieron obligadas en 1898 a establecer una alianza para
perdurar en un mercado cada vez mas competitivo.

Nueve afios después, Scripps adquirié la Publisher’s Press y la integr6 a su
agencia formando la United Press Association, que se constituy6 el 19 junio de
1907 y que comenzo a proveer informacion a 369 periddicos estadounidenses.

El estatuto firmado en Nueva York fijo sus objetivos: “Reunir, formular,
transmitir y disponer de noticias mediante recursos telegréaficos, cablegraficos,
telefonicos y otros, hacia y desde Estados Unidos y sus dependencias y los
paises extranjeros; comprar y vender noticias; poseer, arrendar, administrar
y vender agencias noticiosas; adquirir franquicias de prensa y convertirse en
miembro y poseer acciones en asociaciones y corporaciones para tales fines”
(Morris, 1959: 22).

En tanto, William Hearst estableci6 su propia agencia de recoleccién de
informacion telegréfica en 1909 al crear International News Service, que se
sumo a su imperio periodistico conformado por diarios, revistas semanales y
de noticiarios destinados al cine, que fue el paso previo a la adquisicion de una
compafiia cinematografica (Barrera, 2004: 171).

Por lo tanto, United Press e International News Service tuvieron que com-
petir entre ellas, pero fundamentalmente, con la poderosa y prestigiosa orga-
nizacién periodistica Associated Press que las aventajaba en nimero de sus-
criptores, puesto que su servicio llegaba a los diarios mas importantes de los
Estados Unidos. Ademas, contaba con mayor cantidad de periodistas y con re-
cursos financieros que le permitian mantener una amplia red de corresponsales.

Para poder competir con AP, United Press introdujo una serie de innova-
ciones, entre las que figuraron “la transmision de articulos —principalmente
de interés humano sobre personalidades—, la aparicion de las firmas de los
redactores en las crénicas importantes y la creacion de un servicio postal com-
puesto de una hoja noticiosa con crénicas no urgentes de interés general, como
notas teatrales, biografias y copioso material de fondo sobre acontecimientos
especiales” (Morris, 1959: 36).

Por otra parte, el mercado de medios en los Estados Unidos se iba modifi-
cando con la aparicion de mas diarios vespertinos, lo que implicé una adecua-
cion y transformacion de los servicios brindados por las agencias.
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La Associated Press mantuvo su esquema de trabajo destinado a informar
sobre las noticias del dia anterior reservado a los diarios de la mafiana, por lo
que el servicio diurno mermaba notablemente para las primeras horas de la
tarde y los vespertinos recibian muy pocas noticias.

Ante la necesidad de crecer y de afianzarse como agencia, UP adapto6 su
servicio para satisfacer las necesidades de los vespertinos, al que le sumo el
objetivo impuesto por sus directivos: brindar primicias. Para 1915, UP tenia
como suscriptores a 625 diarios de la tarde en su pais, lo que le permitio en-
contrar un nicho en el mercado informativo.

Desde los primeros afios, la diferencia que se estableci6 entre las que se-
rian las dos agencias de noticias mas importantes de los Estados Unidos —AP
y UP— fue el estilo. Associated Press sustentaba su imagen en la redaccion de
sus despachos secos y con pretensiones de objetividad, por sus encabezamien-
tos largos y compactos, con la finalidad de evitar ser tendenciosos.

En cambio, la United Press se caracteriz6 por implementar un estilo casi
opuesto, en el que sus cronistas “tenian la orden de impartir mucho auténtico
colorido a sus despachos para transmitir una impresion completa y exacta”
(Morris, 1959: 60).

En el &mbito periodistico se lo percibié como un choque de ideas entre
las viejas y nuevas generaciones. Unos, los de AP, ligados a las estructuras
rigidas de redaccion para eliminar todo tipo de subjetividad, y los otros, los de
UP, defendiendo la humanizacion de las informaciones y la utilizacion de un
lenguaje més llano y popular.






IV






El establecimiento de los pactos informativos

Las tres agencias europeas mas importantes —Havas, Wolff y Reuters—
suscribieron el 18 de julio de 1859, en Paris, un acuerdo de cooperacion
mutua para monopolizar el acceso, intercambio y circulacion de informa-
cion que derivo en el primer pacto informativo mundial (Gémez Mompart y
Marin Otto, 1999: 103).

Diez afios mas tarde, establecieron un area de negocios exclusiva que po-
sibilité el manejo y control informativo de zonas geogréficas a nivel interna-
cional relacionadas con las politicas de los paises en los que funcionaba cada
una de las tres agencias, en un contexto expansionista de las potencias euro-
peas, cuya influencia se extendia a colonias alejadas territorialmente de los
centros de poder.

El pacto incidié en los paises receptores de la informacién, puesto que
tuvieron una vision de la realidad tamizada por la mirada o los intereses de la
agencia internacional de la que dependian. Las grandes agencias eran las que
seleccionaban los sucesos para transformarlos en noticias y su version de la
realidad era la que llegaba a los periddicos asociados.

Borderia explica la importancia del acuerdo que establecera el primer flujo
de comunicacién mediatica, en estos términos:

“La conexién entre las agencias y los gobiernos es clave para enten-
der el proceso. Los gobiernos eran desde sus primeros tiempos uno de
los principales clientes de las agencias, a la vez que dependian estrecha-
mente de ellos para desarrollar su negocio con las mejores condiciones.
Pronto se estableceran estrechas relaciones entre ambas entidades, de
manera que las agencias adquirian una impronta estatal que marcaba su
funcionamiento. A cambio de la transmision inmediata de las noticias
y de la fidelidad a los intereses gubernamentales, obtenian importantes
recompensas materiales, facilidades para extender la red o prioridad en
las transmisiones. Bajo el paraguas protector del Estado, podian crecer
con mayor facilidad sostenidas con privilegios y los gobiernos dispo-
nian de excelente altavoz que difundiera las noticias en estricta sintonia
con su politica internacional” (Borderia Ortiz y otros, 1996: 345).
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Un ejemplo claro lo constituy6 la compra de la agencia espafiola Fabra por
parte de Havas. La proveedora de noticias estructuraba las informaciones que
contenia su servicio de acuerdo a los intereses del Estado francés y de esa ma-
nera era recibida por los diarios de la peninsula Ibérica. Un caso curioso fue
la cobertura de la Guerra de Cubas debido a que las informaciones brindadas
por Fabra no eran coincidentes con la visién del gobierno y de los intereses
espafoles.

Martinez del Valle (1997: 151) asegura que a partir de este pacto se inicio
una segunda etapa en la que se dej6 atras el periodo de formacion de las agen-
cias locales en numerosos paises del mundo, para dar paso a un fuerte ciclo
de predominio y concentracion de la informacion por parte de Havas, Wolff
y Reuters, que asumieron a partir de ese momento una posicion oligopolica.

La importancia alcanzada por estas agencias de noticias en sus paises y la
creciente competencia establecida entre ellas fueron las causas del acuerdo
que implicd el reparto del mercado mundial en tres grandes areas:

» Laagencia Havas —que ejercia una posicion dominante— se reservo
el control informativo del imperio francés y de sus colonias en Africa,
de ciertas areas europeas como ltalia y Espafia, y de algunos paises de
América del Sur —Argentina 'y Chile—.

e Laagencia alemana Wolff operaba fundamentalmente en Europa cen-
tral, parte de los Balcanes, en el imperio ruso y en los paises nérdicos.

* En tanto, la agencia Reuters dominaba el flujo de noticias del imperio
britanico, principalmente en América del Norte y el extremo Oriente y
poseia cierta influencia en los Balcanes.

El acuerdo, en los hechos, dio origen a las primeras empresas multinaciona-
les en el campo de la informacion con poder para imponer condiciones de acce-
sibilidad a las noticias para las agencias menores eliminando toda competencia.

Las actas en las que quedaron registrados los acuerdos preveian inspeccio-
nes entre los socios y sanciones econdémicas en caso de que las agencias no
respetaran las zonas establecidas en el tratado.

5. La Guerra de Cuba fue un conflicto bélico que enfrent6 a Espafia contra los Estados Unidos, entre el 25 de abril y el 12
de agosto de 1898. Las pretensiones expansionistas del pais norteamericano chocaban contra los intereses espafioles en
algunas de sus colonias americanas. Como resultado del enfrentamiento armado, Cuba logré su independencia y Espafia,
ademas, perdi6 las colonias de Puerto Rico, Guam y Filipinas.
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El pacto contribuyd a extender el tendido de cables telegraficos que fueron
utilizados para acceder con rapidez a los sucesos mas relevantes a nivel inter-
nacional. Ademas se les impidi6 su uso a las agencias pequefias, lo que motivé
a los Estados europeos a nacionalizar el servicio telegréfico para limitar el
poder del cartel.

La organizacion montada por el pool de agencias se bas6 en una estructura
en forma de red, con nlcleos centrales en Londres, Paris y Berlin, asistidos
por corresponsalias y delegaciones unidas por servicios telegréaficos.

En 1869, Havas y Reuters firmaron un tratado de fusion de intereses me-
diante el cual se comprometieron a explotar sus areas de control y compartir
las pérdidas y ganancias. Borderia (1996: 304) explica que esta alianza se
instrumentd para disputarle espacios de poder a Wolff, lo que motivd que se
renegociara el acuerdo entre las agencias del cartel.

No obstante, la presion ejercida por Associated Press —con el apoyo del
Gobierno de los Estados Unidos— sobre las agencias europeas permitié rom-
per parte del acuerdo al quedarse con la exclusividad de la distribucion de las
noticias en Norteamérica, aunque debio renunciar a la posibilidad de penetrar
en Europa y América de Sur.

A raiz de este cambio en las areas de influencia, las agencias europeas le
otorgaron a Reuters el control informativo de Sudamérica —que en los he-
chos compartié con Havas—, por lo que esta situacion derivé en la celebra-
cién de otra reunion de la liga de agencias en la que por primera vez participd
Associated Press. Como consecuencia, se firmo un nuevo tratado en 1875 en
el que quedo establecida la redistribucion de las areas asignadas a cada una
(Barrera, 2004: 90).

El nuevo acuerdo implico, ademés, un cambio en las relaciones de poder en
el interior del cértel, debido a que a partir de ese momento Reuters ejercio la
posicion dominante a causa del crecimiento experimentado y porque se benefi-
cié con la politica implementada desde Londres en materia de comunicaciones.

Gran Bretafia desarroll6 una vasta red cablegrafica submarina durante la
década de 1870 que le permitid unirse comunicacionalmente con América,
con las Indias holandesas, desde la India hasta Australia, China y Japon; con
Nueva Zelanda, Hong Kong y Manila; y unio la parte central y el sur de Afri-
ca, e hizo posible la comunicacion entre Suez, Adén y la India britanica.
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El éxito del pool de medios se sustentd en una serie de factores que per-
mitieron que estas empresas periodisticas alcanzaran rentabilidad econdmica
como resultado de la explotacion del servicio telegrafico y de la transmisién y
venta de la informacion.

Esos factores pueden sintetizarse en los siguientes puntos:

1. Larelacidn de las agencias de noticias con los gobiernos, que las con-

virtio en la vanguardia de la colonizacion del siglo XIX.

2. La capacidad de adaptacion a las necesidades informativas de los me-

dios de las grandes ciudades.

3. Lautilizacion de la informacion como herramienta estratégica.

El establecimiento de una red informativa —con cabeceras en Paris, Lon-
dres, Berlin y Nueva York— favorecio6 el intercambio y venta de noticias en
exclusiva a los medios de los territorios que tenian asignados.

Las agencias nacionales —que en su mayoria eran subsidiarias de las in-
tegrantes del cartel— fueron importantes porque representaban “una fuente
de informacion fija; un centro de distribucion barato, porque la central se
ahorraba los gastos de traduccion y la diferencia entre las tarifas telegraficas
nacionales e internacionales, al servir a los abonados por el centro nacional,
un punto estratégico para afianzarse en otros lugares; (...) pero ademas eran
una pantalla para evitar el rechazo de noticias firmadas por una agencia ex-
tranjera en situaciones de conflicto diplomatico” (Gémez Mompart y Marin
Otto, 1999: 106).

El mecanismo establecido entre los miembros del cartel y sus subsidiarias
era el siguiente: la agencia internacional les brindaba informacion del ambito
mundial a las nacionales que controlaban y estas aportaban noticias de los
sucesos acontecidos en su pais. El intercambio informativo se daba en exclusi-
vidad y se obligaban por contrato a no brindar ni recibir informacion de otros
medios. En el caso de los diarios que informaban en un territorio en el que ac-
tuaba una agencia nacional, debian suscribirse obligatoriamente a la agencia
de su pais para recibir el servicio de la empresa periodistica internacional. La
Unica forma de evitarlo era establecer una red de corresponsales propios, 1o
que resultaba demasiado oneroso, por lo tanto, impracticable.

El sistema propiciaba el control de las agencias locales por parte de las
grandes agencias europeas porque, ademas, les garantizaban un servicio com-
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pleto, eficiente y que se distribuia con rapidez, factores decisivos para elimi-
nar toda competencia.

Este modelo tuvo una influencia marcada en la generacion y circulacion de
las noticias hasta 1889, afio en el que nuevamente se reformulé el acuerdo, y
gue inaugurd una etapa de disminucion de la preponderancia del cartel, que
formalmente durd hasta 1934.

La pérdida paulatina de la posicion dominante en el mercado internacio-
nal que el cartel ostentaba hizo posible que, en 1893, Associated Press firma-
ra un contrato con Reuters para el canje de despachos exclusivamente entre
las dos agencias.

La creacion de las estadounidenses United Press en 1907 e Internacional
News Service dos afios mas tarde, junto con el surgimiento de poderosos trusts
periodisticos en Inglaterra, en los Estados Unidos y en Alemania, generaron con-
flictos de intereses e intensificaron la competencia entre las agencias, sumando
otro elemento para el debilitamiento del oligopolio informativo a nivel mundial.

La Primera Guerra Mundial fue el suceso que contribuyd a dividir ain més
al grupo de agencias por los intereses de las potencias que se vieron refleja-
dos en el material informativo de las empresas periodisticas miembros. Pero
fundamentalmente porque las fuerzas de la Entente cortaron “los mas impor-
tantes cables telegraficos del Reich, por lo que este quedd incomunicado con
el exterior. Al mismo tiempo, Havas tenia prohibido facilitar a sus abonados
informacion procedente de Alemania” (Barrera, 2004: 202).

En el caso de AP, como dependia fuertemente de las noticias del exterior
que le brindaban las agencias asociadas, se vio perjudicada por el cierre de
las fronteras para el intercambio directo de informaciones entre Alemania y el
Imperio austro-hingaro y los aliados de Gran Bretafia, Francia y Rusia.

“En el nimero del 15 de agosto de Editor & Publisher el gerente general
Stone decidio hacer la defensa del servicio de la Associated Press —ante la
gueja de muchos diarios suscriptores— sefialando que la censura y la conges-
tion de cables producian demoras de hasta diecisiete horas en los despachos
europeos” (Morris, 1959: 69).

La agencia estadounidense decidio, por lo tanto, reformular el contrato
firmado con las agencias europeas y consiguid, el 16 de noviembre de ese afio,
el aval para llegar con su servicio a Sudamérica con el compromiso de reducir
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su alcance a un numero limitado de diarios en Brasil, Argentina, Uruguay
y Paraguay, ademéas de compensar a Havas por sus pérdidas en esos paises.
(Barrera, 2004: 202).

Al finalizar la guerra, Wolff fue expulsada de la liga de agencias y estu-
vo limitada a desarrollar su actividad dentro de su pais, en tanto que Reu-
ters y Havas se repartieron los territorios informativos que antes explotaba la
agencia alemana.

A mediados de la década de 1920 se realizaron en Ginebra dos asambleas
de representantes de la prensa internacional promovidas por la Liga de las
Naciones. En estas reuniones, los jefes de las agencias de noticias del mundo
abordaron los problemas del acceso equitativo a la informacion y presionaron
a la Liga de Naciones para que los gobiernos desarticularan todo tipo de mo-
nopolio informativo.

Las presiones tuvieron consecuencias en América del Sur al perder Ha-
vas la exclusividad informativa sobre la region, pero ademas, perdi6 el con-
trol de la agencia italiana Stefani, en 1924, debido a que Benito Mussolini
la nacionalizé.

Por su parte Hitler, en Alemania, se apoder6d gradualmente de la agen-
cia Wolff, y la convirtié en un instrumento al servicio de la propaganda del
régimen nazi.

Los rusos miraban con recelo la pericia con que Hitler y Mussolini utiliza-
ban las noticias como arma propagandistica. Las mismas intenciones le atri-
buian al resto de las agencias que integraban el cartel, por lo que no aceptaron
gue la agencia nacional TASS —creada en 1925— formara parte de la alianza,
aunque luego de 1934 firmo contrato para recibir e intercambiar servicios in-
formativos con UP y AP.

El afio 1927 se constituyd en una fecha clave para la expansién de las agen-
cias UP e International News Service (INS) al implementar una estrategia que
desafiaba las imposiciones del cartel: brindar servicios exclusivos a diarios y
a algunas radios a bajo costo que, ademas, se caracterizaban por su contenido
que lindaba con el sensacionalismo.

La situacion hizo que AP reclamara ante la liga de agencias el derecho de
vender sus servicios en forma directa a medios europeos, peticion que fue
concedida en 1932 para frenar la presencia de UP e INS en Europa.
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Esta decision impactd negativamente en el funcionamiento de la organiza-
cion y mermo su capacidad de control del mercado informativo puesto que,
a partir de esa autorizacién, AP creci6 sin supervision del cartel en el Viejo
Mundo. Pero ademas, la concesion otorgada a la agencia estadounidense hizo
gue otras se sintieran con los mismos derechos para obtener las mismas pre-
bendas. Ese fue el caso de la agencia nazi DNB, que solicité libertad de accion
en Extremo Oriente y América de Sur, asi como tener el control en Polonia y
Checoslovaquia (Gomez Mompart y Marin Otto, 1999: 120).

En 1934, AP notificé a Reuters que ponia término a su alianza con el pool
de medios y que estableceria acuerdos por separado con las distintas agencias
para canjear noticias.

Al mismo tiempo, Associated Press y United Press acordaron, mediante
un documento firmado en Nueva York en 1934, que ninguna de las dos con-
tribuiria a fortalecer las practicas de concentracion de la informacién de las
agencias europeas, ni firmarian tratados de exclusividad, ni aceptarian venta-
jas para la obtencion de noticias de paises europeos. El contrato fue rescindido
cinco afios después por UP (Morris, 1959: 193).

La consecuencia directa fue el desmembramiento del cartel y el fin de los
oligopolios derivados de los pactos establecidos entre las agencias mas grandes
y poderosas que regularon el flujo de informacion internacional durante casi 75
afios, que dieron paso a acuerdos bilaterales con los medios de comunicacion.

“En esta ruptura influy6, no solo la actuacion de las agencias norteamerica-
nas, sino también otros factores como el nacionalismo y las presiones guber-
namentales sobre las agencias con el deseo de influir en la opinién publica; la
crisis econdmica; las exigencias de los medios y la defensa de la democracia
y del libre cambio de informacion frente al viejo régimen proteccionista, entre
otros” (Gomez Mompart y Marin Otto, 1999: 120).












La Primera Guerra Mundial y el control informativo

El periodo inaugurado con la Primera Guerra Mundial marc6 una nueva
etapa en el manejo y circulacién de la informacién y, por lo tanto, en el fun-
cionamiento de las agencias de noticias.

Wolff logro afianzarse en Alemania durante el ultimo tercio del siglo X1X
debido al apoyo econémico que le brindé el gobierno. Se valié del objetivo
politico del emperador Guillermo | que impulsaba la unificacion del pais, para
lo cual, entre otras medidas, autoriz6 el tendido del cable telegrafico entre
Berlin y otras ciudades prusianas. Al estallar la guerra, la tarea de la agencia
se desarrollé en favor de los intereses del Estado germano.

Reuters sustento su crecimiento en la red de cables transoceénicos desarro-
llada por Gran Bretafia, lo que le permiti6 llegar con rapidez a Australia, Afri-
ca del Sur, India, China, Canada y al resto de las colonias del Reino Unido. A
pesar de que nunca funcioné como una agencia oficial, la vision de Reuters
siempre fue favorable a los intereses de la Corona (Salinas, 41: 1984).

Havas, en tanto, saco partido de la necesidad de empresarios, instituciones
y entidades gubernamentales que deseaban recibir informacion econémica,
politica y noticias diarias sobre los precios y demandas de los mercados in-
ternacionales debido al clima especulativo generado por la guerra (Gomez
Mompart y Marin Otto, 1999: 113).

No obstante, la agencia francesa se convirtié en un canal de propaganda
aliada durante el conflicto bélico al utilizar su red de agencias satélites con
fines ideoldgicos, como producto de sus buenas relaciones de negocios con el
Gobierno francés.

Por su parte, Associated Press se transformé en la agencia mas importan-
te de los Estados Unidos. Para 1910 contaba con alrededor de 800 diarios
suscriptores, ademas de destacarse como uno de los miembros del cértel in-
tegrado, también, por las tres agencias europeas que monopolizaban el flujo
informativo alrededor del mundo.

Tres de los paises en los que funcionaban las sedes de las principales agen-
cias internacionales eran protagonistas de la contienda bélica. Alemania y su
alianza con el Imperio austro-hingaro por un lado, y Francia y Gran Bretafia
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por el otro eran las naciones que rivalizaban por el poder en una Europa que
exigia todos los recursos disponibles al servicio de los esfuerzos beélicos.

Los gobiernos descubrieron en la propaganda una herramienta de manipula-
cion, por lo que la utilizaron de manera sistematica desde los organismos esta-
tales de control especialmente creados para implementar la censura y el manejo
de la informacién hasta lograr una mimetizacion entre noticia y propaganda.

Para ello, necesitaron de los medios de comunicacion de la época: las
agencias de noticias, los diarios y el cine fueron las principales herramientas
de las que se valieron para filtrar sus mensajes propagandisticos.

La Gran Guerra se desarroll6 en un momento histérico en el que por pri-
mera vez actuaban los medios de comunicacion de masas, y la poblacion tuvo
una actitud de credulidad ante los mensajes que recibian, principalmente, de
los diarios. En ese contexto fue comuln que los corresponsales exageraran la
realidad y ocultaran los aspectos méas negativos del conflicto para los lectores
de sus respectivos paises.

La contienda hizo que la relacion de las agencias con sus gobiernos modifi-
cara parte de la estructura de los servicios que hasta el momento organizaban.
La agencia Havas, por ejemplo, comenzé a brindar un informe especial de-
nominado Tractatus que consistia en la emision de telegramas oficiales cuyos
gastos de transmision eran solventados por el Gobierno (Gomez Mompart y
Marin Otto, 1999: 115).

Las agencias Wolff y Reuters actuaron de manera similar, pues la estrecha
relacién con sus Gobiernos represent6 un beneficio que redundé en el abas-
tecimiento de noticias relacionadas con los combates librados en el frente de
batalla que, de otra manera, no hubieran conseguido por la implementacion
de la fuerte censura impuesta por los Estados nacionales (Gomez Mompart y
Marin Otto, 1999: 115).

Rusia, aliado de Gran Bretafia y Francia, paradojicamente dependia, en lo
que hace a informacion, de la alemana Wolff como consecuencia de los acuer-
dos establecidos por las agencias internacionales.

Para 1914, en el pais del zar Nicolés Il funcionaba la Agencia Telegréfica
de Petrogrado (PTA) —sucesora de la Agencia Telegrafica de San Petersburgo
(SPTA) creada en 1904— cuya influencia se circunscribia al territorio ruso.
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Los cambios politicos generados por las consecuencias de la Revolucion
rusa y la llegada de los bolcheviques al poder en 1917 hicieron que la PTA
se transformara en la Agencia Central de Noticias bajo el control del Consejo
de Comisarios del Pueblo (RSFSR). Un afio mas tarde paso a llamarse Agen-
cia Telegréfica Rusa (ROSTA), nombre que se mantuvo hasta el 10 de julio
de 1925, cuando el Comité Ejecutivo Central de la URSS decret6 la forma-
cion de la Agencia Telegréfica de la Union Soviética (TASS), que contd con
los derechos de exclusividad para recolectar y distribuir informacion en la
Orbita de los paises comunistas.

Para ello, TASS cont6 con los servicios de las agencias de noticias de toda
la Unidn Soviética: Ratau (Ucrania), Belta (Bielorrusia), Uztag (Uzbekistan),
Kaztag (Kazagistan), Gruzinform (Georgia), Azerinform (Azerbaiyan), Elta
(Lituania), Atem (Moldavia), Armenpress (Armenia), Turkmeninform (Tur-
quia), Eta (Estonia), entre otras (Shrivastava, 2007: 12).

A partir de 1917, britanicos y franceses decidieron realizar un blogueo eco-
noémico a Alemaniay al Imperio austro-hungaro, debido a que por la via de las
armas no se visualizaba una definicion inmediata de la guerra.

La decision hizo que los germanos y sus aliados comenzaran a tener incon-
venientes para recibir y transmitir noticias, por lo que la influencia de Wolff
en cuanto a la provision de informaciones internacionales se vio diezmada.

Para superar las dificultades, Alemania “tratd de organizar una red de co-
municaciones en paises neutrales pero se vio dificultada por el retraso que se
producia en la llegada de las noticias” (Martinez del Valle, 1997: 151).

La conclusién de la Primera Guerra Mundial determiné la pérdida de la
supremacia ejercida por los paises europeos, lo que dio paso a un sistema de
hegemonia compartida con otros paises.

Por otra parte, “se abrié una profunda crisis en el sistema colonial vigen-
te; las sociedades europeas alumbraron nuevos tipos de organizacion estatal,
con modelos como el bolchevique o el fascista, que se apartaban del Estado
liberal decimondnico, y se acelerd el proceso de integracién de las econo-
mias regionales en beneficio de un sistema econémico de alcance mundial.
De las ruinas de la conflagracion surgié un nuevo orden internacional” (Gil
Pecharroman, 1986: 4).
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La participacion de los Estados Unidos en el conflicto bélico supuso, al final
de la contienda, la desintegracion de los Imperios aleméan y austro-hingaro,
pero también significd un alto costo para Inglaterra, Francia y Rusia —aliados
a los Estados Unidos— cuyas economias quedaron muy debilitadas y se con-
virtieron en deudores de Washington.

La nueva potencia surgida desde el continente americano, ademas, se
erigio en el artifice del proceso de paz que se concretd el 28 junio de 1919
con la firma del Tratado de Versalles. Las exigencias impuestas a los ven-
cidos fueron muy duras, principalmente para Alemania, lo que deriv6 en un
nuevo trazado territorial que impacto, también, en el funcionamiento de las
agencias de noticias.

Associated Press y United Press aprovecharon la situacion para fortalecer
su rol en el mercado informativo internacional y, aunque AP mantuvo sus
acuerdos con las agencias europeas, ambas salieron beneficiadas con los cam-
bios estructurales en el flujo de la comunicacién.

A pesar de que los aliados pusieron restricciones al funcionamiento de la
agencia Wolff después de la derrota alemana, los germanos crearon su propia
maquinaria informativa respaldados por Trans-Ocean (TO), agencia creada en
1915 por sindicatos y financiada por sectores industriales y comerciales. Du-
rante la Primera Guerra Mundial, el Ministerio del Exterior aleméan utiliz6 a
esta agencia para canalizar la propaganda oficial; ademas, provey6 informa-
cion a diarios estadounidenses, los que, a su vez, la hicieron circular a través de
las agencias norteamericanas hacia Sudamérica y Asia (Shrivastava, 2007: 17).

No obstante, al llegar los nazis al poder marginaron, a partir de 1934, a
Wolff y a TO, que dejaron de funcionar al finalizar la Segunda Guerra Mundial.

Havas y Reuters se vieron obligadas a negociar con agencias nacionales y
otras surgidas del nuevo orden internacional para tratar de preservar el oligo-
polio informativo, lo que derivo en la creacion de la Red de Agencias Aliadas
compuesta por 28 agencias telegraficas: Associated Press, “la agencia belga,
la espafiola Fabra, el despacho de prensa checoslovaco, la agencia holande-
sa Finska, la agencia yugoslava, la rumana Rador, la agencia polaca Prat, la
agencia letona Latvia, la lituana Elta, la estona Eesti, la agencia turca Anato-
lie, entre otras” (Gébmez Mompart y Marin Otto, 1999: 117).
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Las agencias nacionales europeas, para integrar el grupo, se comprome-
tian a brindar las noticias acontecidas en su pais y a no firmar ningun tipo
de contrato para el suministro de informaciones con empresas periodisticas
que no pertenecieran a la organizacion. A cambio recibian las noticias politi-
cas, comerciales y de informacion general recolectadas por Reuters, Havas y
Associated Press.

La agencia estadounidense United Press, en su afan expansionista, se valio
del aislamiento en el que se encontraba la agencia rusa ROSTA para firmar un
acuerdo de cooperacion en noviembre de 1923. El avance de UP en territorio
europeo alertd a la Red de Agencias Aliadas, que, para limitar su crecimien-
to, invitd a la empresa periodistica rusa a incorporarse a la organizacion en
marzo de 1924.

No obstante, la relacion entre las agencias que componian la unién fue
traumatica por el clima de inestabilidad politica que se vivia en el periodo
de entreguerras y por la funcién propagandistica que cumplian a favor de
sus Gobiernos.

Havas, por ejemplo, continud elaborando servicios especiales subven-
cionados por el Ministerio de Asuntos Exteriores francés, en tanto TASS y
Stefani eran funcionales a los intereses de los regimenes fascista y comunista,
respectivamente (Gémez Mompart y Marin Otto, 1999: 118).

La agencia espafiola Fabra —de cuyas acciones Havas poseia el 75% en
1918— distribuia en sus servicios noticias internacionales contadas de acuer-
do a los intereses franceses, lo que generé malestar en Espafia durante el desa-
rrollo de la guerra del norte de Africa y permitio6 el surgimiento de la agencia
espafola Febus en 1924.

No obstante, durante la Guerra Civil espafiola (1936-1939) algunos secto-
res de la prensa reclamaron la creacién de una agencia con proyeccion interna-
cional, lo que derivé en la conformacion de EFE en 1939, que se erigio sobre
la base de Fabray de otras dos empresas periodisticas menores y se incorporé
a la Red de Agencias Aliadas.
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Las agencias de noticias en la Argentina

El estilo critico y la pluma irénica de los periodistas y hombres de letras
que desarrollaron su labor en la segunda mitad del siglo XIX marcaron los
rasgos caracteristicos de las publicaciones de la época.

La prosa adornada con elementos narrativos propios de la literatura y la in-
terpretacion subjetiva de los sucesos contribuyeron a establecer un periodismo
que era concebido como una tribuna a través de la cual se debatian ideas. En
ese contexto prevalecian las opiniones sobre los temas de la realidad nacional,
y se dejaban de lado los hechos coyunturales y cotidianos.

La opinidn, la critica subjetiva y la polémica tenian un lugar preponderante
en la adopcion de posiciones politicas, acompariadas por ataques punzantes
contra los funcionarios gubernamentales y personalidades representativas de
la sociedad decimondnica.

Las paginas de los diarios estaban abiertas a las plumas de reconocidos po-
liticos y escritores, como Miguel Cané, Aristobulo del Valle, Lucio V. Mansi-
lla, Tomas Guido, Nicolas Avellaneda, Roque Sdenz Pefia, José Maria Cantilo,
Bartolomé Mitre, Estanislao del Campo y José Manuel Estrada, entre otros.

Estas y otras personalidades eran asiduos colaboradores de los mas desta-
cados diarios de la época, como El Nacional (1852-1899), La Tribuna (1853-
1884), La Nacion Argentina (1862-1869), La Prensa (1869) y La Nacion (1870).

En lineas generales, las publicaciones tenian un caracter politico y/o lite-
rario, en tanto que los diarios y periédicos provinciales respondian a fuertes
personalismos y a marcados partidismos localistas.

Los diarios La Prensa y La Nacidn eran dirigidos por reconocidas figuras
que participaban de la vida politica. El ex director del vespertino La Razon,
Félix Laifio, resaltd esa faceta de los responsables de ambas publicaciones
de la siguiente manera: “José C. Paz, director de La Prensa, tomo partido en
la revolucion de 1880, publicando un editorial, en primera pagina, en el que
anunciaba que dejaba momentaneamente la pluma para empufiar la espada,
porque asi lo exigian, a su juicio, los intereses de la nacion. La prédica de
Mitre, al servicio de la unidad nacional, constituye otra alta expresion de la
naturaleza politica de la prensa argentina hasta comienzos de este siglo (vein-
te)” (Laifio, 1986: 148).
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El fomento de la educacion puablica y la creciente alfabetizacion colabo-
raron para que comenzaran a surgir en Buenos Aires una considerable canti-
dad de nuevas hojas diarias. Para 1869, el territorio bonaerense contaba con
180.000 habitantes de los cuales, segun el censo de ese afio, un tercio sabia leer.

Mientras que el periodismo argentino crecio a la luz de esas caracteristicas
que lo definian, en Europa de afianzaron las primeras agencias de noticias,
cuyo florecimiento contribuy6 a modificar radicalmente los géneros y estilos
periodisticos vigentes.

La llegada del cable telegrafico submarino inaugurado por el presiden-
te Domingo F. Sarmiento el 4 de agosto de 1874 significé la conexion de
la Argentina al mundo. El diario La Nacion en su edicion del mismo dia
publicé el decreto con el que se oficializd la implementacion del adelanto
tecnoldgico (Figs. 1y 2).

La conexion a traves del telégrafo entre Brasil y Europa, a partir del 1
de julio de 1874, le permiti6 a la Agencia Americana Telegrafica de Rio de
Janeiro contratar el servicio informativo de Havas-Reuters y retransmitirlo
parcialmente a La Nacion (La Nacion, 1874: 1).

Por lo tanto el diario portefio comenzé a incluir en sus paginas, hacia fi-
nes de julio de 1874, cables de la agencia brasilefia y de las europeas incluso
antes que Havas se estableciera formalmente en Buenos Aires (Figs. 3, 4y 5).

El afianzamiento del telégrafo le permiti6 a la agencia de noticias Havas
inaugurar en 1877 una sucursal en Buenos Aires para brindar sus despachos
informativos —en forma conjunta con Reuters— a los diarios Buenos Aires
Herald, La Nacion y La Prensa, que fueron los primeros en contratar el ser-
vicio (Fig. 6).
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He aqul, abora, ¢l decreto dictado nyee por
ol Gobierno Nscional, disponiendo tenga lugar
boy Ia- inavguracion del Teligrafo Interocedui-
m " _.'. A
Dephitamento del Interior,

- Buenos Aires, Agosto 4 do 1874,
Estando ys lista In linea tele que  liga
fa- Repiblics sl Brasil y Améri trional,
El Presidente dela Repiiblica—

o mx':nmffl medi :

Art. 19, La izasguracion ofial te ugar
en el dis de mafisns 5 del corr,..is i las dos do
T T e e e
* Art, 2° La imsoguracion se hard por el Sr.
Presidente dels Repiblica, scompafindos de los
Sres. Lamas imiciadores y concesionarios de loa
Telégrafos Platino Brasileros y de loa represen-
tantes de Ia Compaiiia que han coostruido las li-
noss que entran ea el servicio internacional.

Art, 3° Serda lnvitados £ este acto los Mi-
nistros de Ia Corte Elfmnn. los miembros del
Congreso, Cuerpo Diplomdtico, el Gobierno de
la Provincia, el Coerpo Covsulor, y la Cimara
Sindical de Ia Bolsa en representacion del Co-

mercio.

Art. 4° El momento en que espida el Prosi-
deate de ln Repiblics el primer telégrama con que
inaugure ¢l servicio internacional y que seri di-
rigido & 8. M. el emperador del Brasil, serd
anunciado por usa salva de veintivn cafionazos
hecha por la Artilleria de tierra  contestada por
los buques de ls escoadra Nacional.

Art. 5° Declisase ferindo el dia de mafiana.

Art, 6.2 Alefectuar la inavguracion cl Pre-
sidente de la Repdblica comunicard al de la Re.
piblica de Chile por In Linen Trasondina que
queda obierta por Hio da la Platala comunien-
cion telegrifica del Pacifico con todos los  juai-
sea del Atldntico.

At © Comaniquesn, pnbliquese y dvsn al

R.N.
SARMIERTO,

Fanistan Frias

Fig. 1: Decreto que oficializd la implementacion del cable
telegrafico submarino. La Nacion, 5 de agosto de 1874.
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G_mh_'lesla' Nacional

Llenos de Mmlll-nllrlhhlrl'
tino uhi,t‘l ilimo de los villorrios de la
se halls desde al habls con todos
lﬁh?htld-ndn. :
e A llhmehluq: une desde ayer
Europa, con la Améries S m?&
i"i*: con el Africa y con hil-l —-;ﬂn—
e lossalones do 1a casa, 4ol Goblerno de 1o No:

GO, . b s paegdl il st i ey

Eﬂspuh'ilhh;éﬁu erael Gnico de los
estremon dol mundo & donde el teligrafo no ha-
bin nin ligado: Ia Repdblica A In Orien-

tal y la de Chile se hallan, desde tiempo hace,

unidas entre si por el hilo i de ho
adelute; lia palsaciones aﬂ“‘“‘r__ﬁm ey
no podrin repercatir, casi simaltincamente, en

lodas lasmsciones de la terrs.
iGloria al progreso y i la civilizacion da paes-
Lro siglo!

iHonord loa bombres que empless ma inteli-
geocia, sby foerzas y sis capilales om secvic y be-
ueficir 4 hhuun{hl! 3 .

e aqui bos primeros telégramas que 3o han tras-

mitido:

Fig. 2: Anuncio del matutino de Mitre sobre la inauguracion del telégrafo interoceanico.
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Ultimas noticias de Europa

P’or la via telegrifien hasta el 256 de Julio.

P’or los vapores hasta el 8 de Julio.

Ultimos telégramas—Francia, Inglaterra, Itlalia,
Espaiia, Alemania, Grecia, Rusia y Chisa.

TELEGRAMA POR EL CABLE

Paris, Julie 23 i la noche,

La Asamblea nacional de Versalles rechaz por
374 votos contra 333 votos el proyecto de Casi-
mir Perier,

En la miswa sesion la Asamblea rechazd por
369 yetos la urgencia pedida por ¢] centro izquies-
du prapamnudn In disolucion.
(Havas-Ieuter)

Lisboa 24 de Juliodlns 2y 20p m.
La Asamblea de Versalles rechazé por 374 con-
tra 333jvotos las propuestns de Casimir Perier
para cl establecimiento definitivo dela itepublica.

FFué propuesta por 300 votes la disolucion de
Ia Asamblea Nucional,

Celebrdse en Lisbon con grande entnsiasmo el
|aniversario de la entrada del ejército libertador.
(Jornel do Comercio.)
Paris 24 de Julio.
Cd-nlnhin sobre Londres 25 391 d, banecario
26d.

Pernnmbuco 24 de Julio. -
(*ambio sobre Lisbon 25 12 d.
Hahm 24 de Julio,
Cambio sobre Léndres 25 3|4, bancaria sobre

Francia 365 rs, II

L llegnda del paquete «Poranes s dudosa
[por crusa de descompostura.

Fig. 3: La Nacion, 29 de julio de 1874.
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Midrid 26 e Jullo.
En ¢ "o momenin Custelnr y  Zorvilin redoblom
|m esfn cxos pars opernr cis ficdon en ol seotido
shierimmenie deelirada do catablecor definitiva-
esbate bs repdibilien conservndors,

25 Jollo p- m.
Fandon Brsieros 1
Fendos Braallercs 101 & 102, i
Fundoa franceses 17 113,
= Lif Bl
@uw o1 9
Hancos lnjsron 1j4 mes qun s fam del banta
e R
in A
Hew York 25 Jolio p. m.
Ora 112,
Cambio sobee Léadres 4,87,
Mrreade,

T :I.d.t.'l'din--l,il.m.
T side rechasndn 13 urgescia pedida pamsls

idisrasion del tnjm Diafunrs

Ihlﬂl-—.ﬁr manmbilen y -;!:hm
""I?i:‘i ser discotiden Tas loyes comtitncionales
lilhlkwm:ldqﬂnfnuduuﬂin‘lﬂ-

i, 20 do Ji 108 m.
.-l mamhles ayer ln e e

pameerialnsy .
:ﬂ':glbhi ls ergencia pedida Ta e~

cusinn W

citm di hm:t b da Noviembire.

14 discusion del presspuesto tindrd oportani-
M“Mr e Jelin 19 del dim.,

Ashos, 25 deJelia 13 i

Tdegh urln francds o Memboma.e

& "&mnmms:du .o

exprra ‘momests betalla en- el norte.

Hasta ayer hnbinn purtidn 22,000 ::Ihn.

El ejireita libéma! min may suimoda.

Eepey. ness dla eonciliacion cotre las parlides
repabdicznes parn evtsbicees Ts Brpdblien Conser-
vudoru, Castelar y Kerrilla babisa cooferenciady
pabrn el mnamia,

{Aiprurein murcritnmd.)

Fig. 4: La Nacion, 4 de agosto de 1874.
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TE .GHRAMAS
Ldndres 24 de Julio 4las 3 y 45 p. m.

Consolidados Ingleses: 02 58.

6 p. S dels Repablica Oricotal: G8 112,

9 p. Sde la Repiblica Argentiva: 90 4 91,
[Agencin Havas-Reuter.]

: Madrid 25 de Julio.

En ¢ "¢ momento Castelar y Zorrilla redoblan
sus eafit ~zos para operar una fusion en el sentido
abierlamerte declarado de cstablecer definitiva-
‘mente la repitblica conservadora.

(T1d. id.)
Paris 25 de Julio.

Enl sesion de ayer comenzd en la Asamblea
N:iciannl la discosion de las leyes constitocio-
nales,

En seguida la Asamblea lomé en considern
cion la urjencia respecto de una proposicion sus-
pendiendo sus sesicnes hasta el 6 de Noviembre,
despues que se termine lo discusion del presu-
puesto, (id. id.)

Paris 25 de Julio  las 615 p, m.
Fui rechozada enla Asamblea de Versalles In
urjencia de la discosion respecto de su disolu-

on.

Ayer fué aprobado el aplazamiento de ln con-
sideracion de lns proyectos constitucionales.
(Jornal do Commere” .) .

Lisboa 25 deJulio & lus Ty 26-pim——

Continuan las fiestas. Vistosas ilumipaciones
en In ciudad, (id. id.)

Loadres 25 Jullo p- m.

Consolidades 92 5(8.

Fondos Brasileros 101 4 102,

F'ondos franceses 97 118.

i p2 Urogoay 68 145,

i pS Argentino 304 91.

Binncos bajaron 114 mas que la tasn del banco
de In; laterra.

[Agencia Americana Telugrifica.)

Fig. 5: La Nacion, 4 de agosto de 1874.
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Telegramas directos de Europa

Servicio diario, especial para LA NACION

En el deseo de responder dignamente & la proteccion que el pablico dispensa & LA NACION,
la administracion de este diario va & introducir en su servicio noticioso una mejora de tal
magnitud, que cree deber apresurarse a ponerla en conocimiento de sus favorecedores.

LA NACION acaba de celebrar un contrato para RECIBIR DIARIAMENTE, por intermedio de
la agencia Havas-Reuter, TELEGRAMAS DE EUROPA, conteniendo las noticias de los mas
importantes sucesos politicos que en el vigjo mundo ocurran.

Dichos telegramas constaran mas 6 ménos, de veinte palabras por dia, (...) serd aumenta-
da sin limitacion, cuando la importancia de la noticia lo exija.

Mientras el cable trasatlantico esté corriente, el servicio telegrafico se hara sin interrup-
cion, a partir del dia 16 de julio.

Cuando la importancia de la noticia lo aconseje el telegrama sera publicado el mismo dia
de recibido, en boletines, que seran entregados gratis a los suscriptores de LA NACION que
envien por ellos a nuestra imprenta.(...)

Viene a llenar una necesidad sentida y a favorecer especialmente a nuestro comercio. Los
gastos que ella ... a nuestra empresa, son, como se comprende de gran consideracion, pero
estamos seguros de que seran compensados por los indispensables beneficios que repor-
tara el plblico en general y, muy particularmente, los favorecedores de LA NACION. (*)

(*) Aclaracién: los parrafos o palabras faltantes en el texto no pudieron agregarse debido a la mala
calidad del material.

Fig. 6: Comunicacion del acuerdo entre La Nacion y la agencia
Havas-Reuter. La Nacion, 11 de julio de 1877 (transcripcion).
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A pesar de que el diario anticipd que a partir del 16 de julio comenzaria
a publicar los cables suministrados por la empresa periodistica francesa, la
primera referencia aparecio en la edicion del 13 de julio en una noticia sobre
la guerra de oriente en la que mencioné la fuente de la siguiente manera:
“dice la agencia Havas”.

En los dias siguientes el medio no publicé ninguna informacién proveniente
de Havas, hasta que en la edicion del martes 17 explicé la demora en estos
términos:

Telegramas de Europa — Aunque esperabamos poder inaugurar con este nimero
el servicio telegrafico de Europa especial y exclusivo para La Nacion, que acabamos
de contratar, hasta ayer, a Gltima hora, no hablamos recibido nuestros despachos
trasatlanticos.

Esto importa una demora de horas.

Finalmente, el diario dirigido por Bartolomé Mitre public6 los primeros
cables suministrados por el servicio telegrafico de la agencia Havas el 18 de
julio de 1877 (Fig. 7).

No obstante, las limitaciones tecnoldgicas y el alto costo de las comunica-
ciones restringian la frecuencia de publicacion de los cables, que no aparecian
diariamente en las paginas y alternaban con las informaciones provenientes de
otras fuentes. De todas formas, la cantidad de despachos que se publicaban no
superaban los tres o cuatro por edicion.

La incorporacion de los servicios de agencia fue una de las primeras sefiales
del proceso de modernizacién de la prensa diaria argentina, que comenz6
una decisiva transformacion con “el abaratamiento de costos por la
simplificacion del proceso de impresion, el incremento de los avisos
publicitarios, y la existencia en Buenos Aires de un nutrido nimero de lectores
que se engrosaba constantemente, en el pais que poseia la mayor cantidad de
poblacidn letrada en Latinoamérica” (Jorge, 2004: 117).

Los diarios La Nacion y La Prensa fueron los primeros en transformar
sus estructuras e incorporar imprentas modernas con costosas instalaciones
a comienzos del siglo XX. EI mismo camino siguieron, afios mas tarde, La
Razon, Critica y ElI Mundo, que paulatinamente adquirieron las caracteristicas
de las empresas periodisticas comerciales.
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M

ARO VilI-Nam. 2080

I.A NACION

TELEGRAMAS

DE LA AGENCIA HAVAS
Serviele sepeiial pars B Parker 7 08,

; weREA, Jalia 10,
Segun los telégramas redl-
bidow del tentro de la guerra,
los Rusos han tomado Ia cfu-
dad fortificada de Nicopoll
(margen derschadel Danobis,
BHulgaria,) apesar de la tanas
rosistencls opuests por los
Tuarcos.

Este suceso esjconsidera-
do como imporiants, pues

cer una base segura do ope-
raciones sobre al Danuble.

PETERANLBLO,
e Ih-h'...u'

Despachos oficlales anun-
olan qus un cuerpe de tropad
rusas ssid pasando los mon-
tes Balkanes y qus habla con-
seguldo wspoderarse de la
cludad de Jenisaghrs en la
Rumelis. Los despachos no
meaclonan que los Turcos
bubi-sen opuesto reststencia

* I Dirorter dn s Agunis
A Taize

Fig. 7: La Nacién, 18 de julio de 1877.
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Los cambios sociales y el surgimiento de la prensa moderna generaron
las condiciones para que en 1900 Carlos Saporiti creara la Agencia Noticiosa
Saporiti (ANS), que, a pesar de su nombre, funcionaba en realidad como una
corresponsalia periodistica.

El emprendimiento se sostuvo en el esfuerzo individual de su creador,
puesto que realizé personalmente un servicio noticioso sobre la base de la
lectura de los diarios La Prensa y, en menor medida, La Nacion.

La Corresponsalia Saporiti, como era conocida en el ambiente periodistico,
brindaba informacidn a los diarios del interior, a través del telégrafo, sobre los
sucesos de actualidad ocurridos principalmente en Buenos Aires.

El director de La Prensa, Ezequiel Paz, le cedidé a Saporiti una oficina
en la sede del diario para que actuara como corresponsal de los periddicos
del interior, como resultado de las gestiones realizadas por Emilio Saporiti
—hermano de Carlos— que se desempefiaba como Jefe de Noticias del matutino.

Ademas, consiguié un lugar en la oficina de correos para despachar
rapidamente las informaciones, lo que le permitio establecer las bases de
su negocio, sustentado en el abastecimiento noticioso a numerosas
publicaciones del interior.

La aparicion del diario cordobés La Voz del Interior, en 1904, favorecio a
la agencia puesto que acordd instalar en las oficinas del periddico una estacion
receptora para retransmitir las noticias de Buenos Aires a medios gréaficos
ubicados en diversos puntos del pais.

Estos acuerdos impactaron en el crecimiento de la corresponsalia, 1o que
le permiti6 a Saporiti montar una oficina propia en el edificio del diario La
Razén antes del inicio de la Primera Guerra Mundial.

A pesar de ello, la agencia conservaba las caracteristicas de una empresa
familiar, puesto que todavia en 1920 carecia de personal y las actividades
giraban en torno al trabajo del responsable del emprendimiento periodistico y
de dos de sus colaboradores.

La muerte de Carlos Saporiti el 4 de mayo 1922 significo un desafio para
la continuidad de la pequefia empresa informativa debido a su caracteristica de
pequefia empresa, por lo que la familia decidié que Leandro Nicolas Saporiti
—sobrino del fundador— se hiciera cargo de la direccion y que Emilio
Saporiti fuera su asesor.
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La relacidn de las agencias de noticias
estadounidenses con los diarios
La Nacion y La Prensa

Tras el estallido de la Primera Guerra Mundial, la agencia francesa Ha-
vas —que era la Unica informante para Sudamérica— se negd a transmitir
comunicados del gobierno aleman, por lo que los diarios argentinos no reci-
bian noticias satisfactorias provenientes de Berlin, salvo las provistas por sus
propios corresponsales.

Estas circunstancias impulsaron al director del diario La Nacién, Jorge Mi-
tre, a establecer contacto con Associated Press para tener acceso a esas infor-
maciones, pero nunca obtuvo respuesta de la agencia estadounidense debido
a que respeto la alianza con el cartel europeo que le impedia inmiscuirse en el
territorio asignado a Havas.

Mitre, entonces, se acercO a United Press y consiguid firmar un contrato
en el verano de 1916 para recibir despachos de los corresponsales de guerra.
Tiempo después se ampliaron las condiciones del acuerdo, que permitieron
aunar los cables de UP y la informacion provista por los corresponsales de La
Nacion en Europa para vender el servicio conjunto a otros diarios de las prin-
cipales ciudades de Sudameérica, retransmitido desde Buenos Aires.

“Las ganancias de Mitre y la United Press con ese arreglo ascendieron a
75.000 délares anuales” (Morris, 1959: 111).

El acuerdo representd un fuerte crecimiento para UP, puesto que para 1916
su servicio de noticias al exterior era muy limitado: proveia de informacion a
la agencia de noticias londinense Exchange Telegraph; en Francia, a la Agence
Radio y a los diarios Le Matin y Le Journal; en Japdn, a la agencia de noticias
Nippon Dempo Tsushin Sha, ademas del canje de noticias acordado con la
Australian Press Association, que tenia como clientes a diarios de Australia,
Tasmania y Nueva Zelanda.

La alianza entre UP y La Nacion marché sin inconvenientes hasta que Mi-
tre, que “era un hombre pequefio, moreno y muy impaciente, siempre lleno
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de ideas y animado por grandes ambiciones, en 1918 resolvi6 lanzarse a esta-
blecer su propia agencia noticiosa en Sud Ameérica para desalojar a la United
Press” (Morris, 1959: 111).

Las dos empresas periodisticas se disputaron la provision de informacion a
diarios de la region. United Press se qued6 con el contrato de un par de perié-
dicos de Rio de Janeiro y con diarios chicos de Buenos Aires, lo que no era lo
suficientemente rentable para mantener el servicio sudamericano.

Mitre, por su parte, logro firmar contrato para la obtencion de informacion
con diarios de Chile, Per( y de otros paises vecinos. Pero, ademas, la jugada
del director de La Nacion se complet6 con el armado de una agencia de noti-
cias propia a la que denominé Austral.

En plena disputa, UP se acerc6 a La Prensa para ofrecerle su servicio pe-
riodistico a pesar de que el diario de Ezequiel Paz contaba con los despachos
de la agencia Havas y con las informaciones de sus propios corresponsales
en el exterior. Ademas, el estilo amenizado de la agencia estadounidense no
coincidia con el de La Prensa.

Por su parte, La Nacién gestiond su afiliacion a la Associated Press, cuya
aceptacion fue condicionada al compromiso que debi6 asumir la empresa pe-
riodistica estadounidense de resarcir econdmicamente a Havas si perdia in-
gresos a causa de su entrada al Cono Sur. Asimismo, quedé establecido que la
agencia francesa podria seguir utilizando los despachos de AP.

La autorizacion otorgada implicé una mayor libertad de accion para AP, lo
que fue motivo de uno de los principales cambios en relacion con el funciona-
miento del cartel de agencias (Shrivastava, 2007: 15).

Un representante de AP viajo en julio de 1918 a Buenos Aires para gestio-
nar contratos con 25 diarios de la Argentina, Brasil, Paraguay, Uruguay, Per(
y otros paises de la regién. El ingreso en Sudamérica resultd muy ventajoso
para la agencia pero, ademas, fue un “golpe de gracia” para la permanencia en
el territorio de su competidora UP.

No obstante, United Press, en su intento por no perder el mercado argenti-
no, convencio al propietario de La Prensa para que recibiera un servicio espe-
cial para satisfacer las necesidades informativas de ese diario, que comenzo a
ser prestado a partir del 1 de julio de 1919.



HISTORIA DE LAS AGENCIAS DE NOTICIAS 73

A medida que se afianzé la relacion entre La Prensa y la agencia UP, el
diario incorpord el servicio informativo exterior completo, lo que implico
tener mayor informacion de los diversos paises de Europa, en especial de
Espafia e Italia.

La avidez por recibir informacion hizo que La Prensa pagara hasta 14.000
ddlares semanales, 550.000 al afio, suma que pocos diarios en el mundo desti-
naban a los servicios de agencia (Morris, 1959: 117).

Las exigencias de La Prensa contribuyeron para que UP tuviera un servicio
con noticias de Europa mas completo que cualquier otra agencia estadouni-
dense, pues habia dispuesto méas de una veintena de corresponsales fijos en
capitales provinciales de Espafia y de otros paises del viejo continente.

Ademas, en junio de 1919 lanzé un servicio para captar a los diarios matu-
tinos de su pais, que fue inaugurado para doce clientes sobre la base de mate-
riales informativos que caracterizarian a la agencia desde entonces: articulos,
entrevistas exclusivas y cronicas deportivas.

United Press era una empresa que contaba con 745 clientes compuestos
en su mayoria por diarios vespertinos y matutinos dominicales de los Estados
Unidos, Canada y América Latina, lo que hacia del negocio de las noticias un
servicio lucrativo.

La competencia por la primacia del mercado periodistico entre La Prensa
y La Nacion se vio reflejada en los servicios informativos recibidos por ambos
medios, puesto que UP tenia contrato con el diario de Paz y AP con el de Mitre.
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Austral. Agencia Periodistica Noticiosa

La alianza establecida entre La Nacion y Associated Press se plasmé en la
constitucion de la Agencia Noticiosa Austral, que dependia del matutino por-
tefio aunque los contenidos estaban compuestos por los servicios combinados
de ambas empresas periodisticas (Fig. 8).

Por lo tanto, la agencia se sustent6 en la trayectoria de ambos medios para
captar a los diarios del interior del pais y del exterior, y ofrecerles su servicio
compuesto por cables, fotografias, clisés y dibujos.

En un cuadernillo institucional, la agencia explicé la forma de trabajo
implementada. Las noticias internacionales eran recibidas desde Associated
Press y a través de los corresponsales de La Nacién y, a medida que llegaban a
la redaccion del diario, eran reenviadas a los suscriptores de Austral.

Las informaciones obtenidas eran transmitidas por las tres formas de co-
municacion a las que se podia recurrir en esa época para dotar de rapidez al
sistema de distribucion: el telégrafo, el teléfono y la via postal, cuando la
ocasion lo requeria.

Los servicios de la agencia estaban divididos en cuatro categorias basicas:

“Categoria A: Noticias del Exterior; 5000 palabras telegréaficas; de
interior: 2000 palabras telegréaficas; de Capital Federal: 3000 palabras
telegraficas; reportajes con arreglo a las instrucciones del abonado. Ser-
vicio urgente para pizarra.

Categoria B: Igual servicio que el anterior limitadas las cuotas a
2500 palabras de Exterior, 1000 de Interior y 1500 de Capital Federal.

Categoria C: El mismo servicio, limitadas las cuotas a 1000 pala-
bras de Exterior, 600 de Interior y 800 de Capital Federal.

Categoria D: Noticias mas importantes de Exterior, Interior y loca-
les de la Capital Federal, referidas dentro de una cuota de 600 palabras
telegraficas aproximadamente, comprendido el servicio urgente de no-
ticias de pizarra” (Fig. 9).

Los diarios argentinos méas destacados de la época estaban suscriptos a las
agencias cablegraficas; en tal sentido, el primer nimero de la emblematica
quinta edicion del vespertino Critica del 18 de abril de 1922 publicé en tapa
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Fig. 7: Portada del folleto institucional de la Agencia Austral
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Fig. 9: categorias de servicios de la agencia Austral.

cables de noticias de las agencias Austral y Havas, lo que evidenciaba la tras-
cendencia otorgada a la agencia argentina por los medios graficos capitalinos
(Saitta, 1998: 57).

Austral fue creciendo en importancia, lo que le permitio, en diciembre de
1925, ingresar al mercado periodistico brasilefio al acordar con el matutino
de Rio de Janeiro A Manha ser el proveedor de despachos informativos e inau-
gurar en la sede del diario una sucursal de la agencia en el Brasil.

Los diarios argentinos que trabajaban con Austral habitualmente publica-
ban sueltos informativos en los que la calificaban como “la més importante de
América Latina”, tal como consignd el periédico El Litoral, de Santa Fe, al
recibir al director de la agencia, Facio Hebequer, el 7 de julio de 1928.

No obstante, a pesar de la trayectoria adquirida a través de los afios de
funcionamiento en los que abastecié de informacion del ambito nacional e
internacional a la prensa argentina y de algunos paises sudamericanos, Austral
dejé de funcionar en 1935.
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La avidez informativa y el fin del orden establecido

Hacia mediados de la década de 1920, el desarrollo de la telegrafia sin
hilos o radiotelegrafia fue esencial para la rapidez en la circulacion de las
noticias a nivel mundial, lo que permiti¢ afianzar un sistema internacional
de comunicaciones.

Ademas, la expansién y crecimiento de la radio como medio masivo im-
pacté en los diarios y en las agencias de noticias. En general, la imposicion y
aceptacion del nuevo medio beneficio a las agencias porque se convirtieron en
potenciales clientes a los que habia que seducir.

Por otra parte, la relevancia de las agencias para los medios de la época
quedd evidenciada en la cobertura efectuada por los vespertinos La Razén
y Critica, en 1922, del arribo del boxeador Luis Angel Firpo a Nueva York.
Estos diarios informaron, mediante los despachos recibidos por United Press,
sobre los preparativos del apodado “Toro Salvaje de las Pampas” para una
serie de peleas que terminarian en el enfrentamiento con el campedn mundial
de peso pesado Jack Dempsey.

El resto de los diarios siguieron al pagil argentino a partir del primer com-
bate realizado el 20 de marzo de ese afio con Tom Maxted, a la usanza clasica
de la época: presentaron en las pizarras ubicadas en el frente de sus edificios
las informaciones de la pelea, asalto por asalto, a medida que los despachos de
agencia llegaban a la redaccion. Frente al edificio de La Razon se congregaron
alrededor de 50.000 personas para seguir las alternativas del combate.

Pero el gran suceso deportivo fue la llamada “Pelea del siglo” que el 14
de septiembre de 1923 enfrent6 a Firpo y Dempsey por el titulo mundial.
Los dos principales matutinos de Buenos Aires —La Prensa y La Nacion—
anunciaron el desarrollo del combate a través de altavoces dispuestos en sus
edificios. El diario de los Paz, mediante los cables que recibia de UP, y La
Nacion, por los de AP.

Por su parte, Critica instal6 “una estacion radiotelegrafica especial, a cargo
del aficionado Horacio Martinez Seeber, y firmo un contrato con la Internatio-
nal News Service, que instal6 una linea directa desde el ring hasta la oficina
del cable” (Saitta, 1998: 78).
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“Ademas, el match Dempsey-Firpo se transmitié por medio de la casa de
radiotelefonia Pekam, que instal6 un aparato de gran poder y un altoparlante
en la agencia de Critica en Rosario. El éxito informativo se tradujo en un
récord de ventas de 387.550 ejemplares por haber recibido los resultados del
match a los pocos minutos de su finalizacion” (Saitta, 1998: 78).

La pelea fue transmitida por Radio Sud América desde el Luna Park ante mas
de 2.500 personas, aunque en realidad solo se trato de la lectura de cables infor-
mativos. El resto de los portefios interesados se reunieron frente a las pizarras
de los diarios, desde donde siguieron la pelea difundida a través de altavoces.

El vespertino de Botana pact6 con sus lectores un codigo para dar a cono-
cer el desenlace de la pelea: “Critica anunciara esta noche, round por round,
las menores incidencias del sensacional match entre Firpo y Dempsey. ( ...) si
esta es favorable a Firpo, con bombas de estruendo, que al explotar iluminaran
el espacio con colores azul y blanco” (Saitta, 1998: 96).

En tanto, diez mil personas abarrotaron las adyacencias de la redaccion
del diario La Nacion para informarse al instante sobre el resultado que seria
comunicado a la multitud al iluminar el nombre del boxeador ganador sobre
un cartel dispuesto en la entrada de la redaccién.

Otros simpatizantes de Firpo se conformaron con conocer el desenlace mi-
rando el faro del Palacio Barolo que anuncio en clave luminosa la definicion
del combate: luz roja si triunfaba Dempsey; verde, si el vencedor era Firpo.

La cobertura de la pelea tuvo una curiosidad informativa: el modo de re-
cepcionar los cables propicié un malentendido que impact6 en el pablico con-
gregado frente a los edificios de los diarios.

En el altimo tramo del primer asalto, Firpo le aplico a Dempsey un gancho
en la mandibula que arrojo al estadounidense fuera del ring. En ese instante, la
United Press y la Associated Press anunciaron: “FIRPO KNOCKED DEMP-
SEY OUT OF RING” “Firpo sac6 a Dempsey del ring’, pero un operador
cablegrafico olvido transcribir las dos ultimas palabras del flash de AP y quedo
“Firpo nogqued a Dempsey”. Los altavoces de La Nacidn, al recibir el cable,
anunciaron que Firpo era campeon mundial. Poco después, se hizo evidente
que el combate continuaba, aunque finalizaria en el segundo round con la vic-
toria del pagil estadounidense (Morris, 1959: 120).
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El interés popular que genero el seguimiento del combate fue un factor
clave para que los diarios se acercaran a la radio. Uno de los primeros en in-
cursionar en el nuevo medio fue Critica, cuando en septiembre de 1923 trans-
miti6 un boletin deportivo diario por medio de los aparatos de la Exposicion
Internacional de Radiocomunicaciones realizada en el Luna Park.

Esto motivé que las agencias comenzaran a inaugurar, paulatinamente, un
servicio especial destinado a las radioemisoras. El negocio necesitaba que hu-
biera una cantidad suficiente de estaciones de radio para que fuera rentable, lo
gue no se consiguio hasta 1930.

Una de las estrategias implementadas fue el establecimiento de acuerdos
para que se mencionara el nombre de las agencias en los boletines informati-
vos de las emisoras, pero ademas fue habitual que los diarios, en forma con-
junta con las agencias, se encargaran de emitir servicios noticiosos luego de
pactar el reparto de las publicidades comerciales.

En el plano internacional, tacticas similares fueron empleadas por las agen-
cias de noticias United Press, Associated Press e International News Service,
puesto que en 1934 acordaron junto a emisoras de radio y editores de diarios la
conformacion del Press-Radio News Bureau. La organizacion se encargaba de
elaborar servicios de noticias que consistian en el suministro de dos boletines
diarios de cinco minutos de duracion cada uno a las radios estadounidenses
suscriptas (Barrera, 2004: 231).

La avidez por obtener informacion hizo que los medios argentinos méas
destacados de la época estuvieran suscriptos a las agencias, 1o que permitio
el crecimiento de la hasta entonces Corresponsalia Saporiti que, para 1925,
adquirio la estructura de una verdadera agencia de noticias.

La demanda creciente de informacion también beneficio a las agencias inter-
nacionales, como United Press que, para 1925, se convirti6 en la distribuidora
estadounidense de noticas mas grande del mundo al abastecer con su servicio a
1.032 periddicos de 36 paises. En Sudamérica, especificamente, suministraba
informacion al 95% de los medios disponibles (Morris, 1959: 157 y 158).

Por su parte, “Havas contaba con seis centros de emision radiotelegréafica.
Difundia este servicio a las dos Américas y Extremo Oriente, con clientes en
47 paises, asi como en colonias y protectorados: 29 paises europeos, 10 pai-
ses americanos, 7 asiaticos y 1 africano (Egipto). Empleaba a 1.200 personas
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(periodistas, técnicos y administrativos) y su volumen diario medio era de
80.000 palabras, aungue a veces pasaba de las 100.000” (Gomez Mompart y
Marin Otto, 1999: 119).

No obstante, la depresion econémica de 1929 impact6 también sobre las
agencias de noticias, mermo la rentabilidad de sus servicios y obligd a muchas
de ellas a convertirse en oficiosas u oficiales para recibir subvenciones.

La crisis hizo que los ingresos de Havas Publicidad se redujeran en un 30%
mientras que la rama informativa se convirtio en deficitaria.

No obstante, agencias como UP, para 1930, tenian a 1.317 diarios como
clientes —220 mas que en 1929— de los cuales 1.000 pertenecian a los Esta-
dos Unidos y el resto a 44 paises. Los circuitos de lineas exclusivas de la UP,
cuyas tres cuartas partes eran para teletipos, habian crecido gradualmente hasta
una longitud de 224.000 kilémetros en América del Norte (Morris, 1959: 174).

En Espafa, en tanto, al estallar la Guerra Civil, la agencia de noticias
Fabra se dividi6 al igual que el pais ibérico, por lo que trabajé en ambas
zonas con grandes dificultades. “A finales de 1938 el gobierno de Burgos
cred EFE con ayuda italiana y alemana. Tras la victoria franquista en abril
de 1939 EFE se instal6 en Madrid y se alz6 con el monopolio de las noticias
internacionales en Espafa, absorbiendo todos los efectivos de Fabra, que
desaparecié” (Gomez Mompart y Marin Otto, 1999: 118).

La flamante agencia también absorbié a Febus —fundada en 1924 por los edi-
tores de los diarios La Voz y El Sol—y a Faro, una pequefia empresa periodistica.

El inicio de la Segunda Guerra Mundial hizo que los gobiernos implemen-
taran una maquinaria informativa-propagandistica con fines manipulatorios
destinada a las poblaciones, al mismo tiempo que ejercieron una censura noti-
ciosa férrea ante la necesidad de tener el control de la informacion.

Estas acciones se vieron reflejadas en la creacion de organismos para el
desarrollo de la propaganda por parte de los gobiernos. Alemania, a instancias
del ministro del area Joseph Goebbels, cred el Propaganda Kompanine com-
puesto por periodistas, fotografos, pintores, cineastas, que desempefiaron la
labor de los corresponsales de guerra alemanes y eran los encargados de sumi-
nistrar informacion a la prensa extranjera (Borderia Ortiz y otros, 1996: 374).
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Los britanicos, por su parte, incorporaron al Ministerio de Informacion una
oficina dedicada especialmente a la propaganda de guerra llamada Political
Warfare Executive, en tanto Estados Unidos consolidd su estructura propa-
gandistica a partir de 1942 con la Office of War Information y la Office of
Strategic Services.

El desarrollo propagandistico de la época incluyo la utilizacion de la radio
y el cine. En este ultimo caso, Hollywood se convirtié en una usina de mate-
rial propagandistico mediante el rodaje de producciones protagonizadas por
destacados artistas.

Las guerras del siglo XX representaron acontecimientos que impulsaron el
desarrollo del negocio periodistico, puesto que los sucesos bélicos generaban
en el publico avidez por obtener informacidn, lo que impacté en el nimero de
ejemplares vendidos por los diarios y en la necesidad de los medios de contar
con mayor cantidad de noticias.

Las agencias se vieron beneficiadas por el contexto bélico y, para sacar
rédito de la situacion, implementaron un sistema eficiente de cobertura de los
acontecimientos ocurridos en los frentes de batalla, por lo que desplegaron
una red de corresponsales en Europa.

El final de la Segunda Guerra establecid la consolidacion de los Estados
Unidos como principal potencia mundial a partir de su supremacia econo-
mica, bélica y diplomatica, en tanto que Europa perdié definitivamente su
hegemonia. El otro pais que resulto favorecido fue la Unién Soviética, cuyo
rol de potencia antagénica a los Estados Unidos fue un factor esencial en la
reestructuracion de las relaciones internacionales.

Las agencias de noticias se vieron fuertemente afectadas por los abruptos
cambios derivados del conflicto armado, puesto que corrieron la misma suerte
de los paises que representaban.

La derrota alemana determind una drastica modificacion del mapa media-
tico en el que las agencias estadounidenses salieron fortalecidas en el plano
internacional, mientras que Reuters siguid creciendo bajo la tutela del Gobier-
no britanico, que le otorg6 algunas emisoras radiales.
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En tanto, la agencia Havas fue cerrada por haber estado al servicio de los ale-
manes durante la ocupacion de Paris en 1940. Sobre sus bases se cre0 la Agencia
France Presse, que suele ser considerada como una prolongacion de Havas.

La ocupaciéon de Alemania por parte de las fuerzas aliadas hizo que la
agencia Wolff corriera la misma suerte que el gobierno de Adolf Hitler. El
proceso de reconstruccién del pais durante la posguerra implicd, en el plano
mediatico, la creacion de nuevos periodicos y una serie de pequefias agencias
que el 18 de agosto de 1949 se unieron para formar la Deutsche Press Agentur
(DPA) en la Republica Federal Alemana.



IX






Las agencias de noticias en la actualidad

A pesar de haber transcurrido més de 170 afios desde el surgimiento de la
primera agencia de noticias, todavia siguen constantes algunos rasgos de identi-
dad que impactan en los procesos de seleccién, generacion y distribucién de la
informacidn, en la manera de financiarse y en la visién del mundo que ofrecen.

Estas empresas periodisticas que tienen como funcién distintiva proveer
noticias en cantidad —verdadera y verificable— a los medios de comunica-
cion sobre los sucesos de actualidad ocurridos en el mundo lo hacen desde una
cosmovisién que forma parte de su identidad y que esta asociada con el lugar
geografico al que pertenecen.

Una agencia anglosajona, arabe, asiatica, latinoamericana ofrecera su ver-
sion de los hechos condicionada por los aspectos identitarios que modelan su
personalidad. Ignacio Muro Benayas lo explica de la siguiente manera:

“Su forma de ver la realidad y su forma de contarla siguen estando
conectadas, en buena medida, a su origen nacional. Y eso significa que
la historia de las agencias méas importantes del mundo -la norteameri-
cana Associated Press, la britanica Reuters y la francesa France Presse
o la espafiola EFE- ha transcurrido pegada a la historia de sus paises.
Cada una de ellas mantiene una posicion diferente que las lleva a poner
el foco en aquellos acontecimientos y aquellas perspectivas que intere-
san a las comunidades en donde se asientan. Su enfoque condiciona su
despliegue de redes y medios por el mundo, mas intensa en un espacio,
menos en otro” (Muro Benayas, 2006: 22/23).

Estos factores de raices culturales se entrelazan con la necesidad de los
Estados de llegar a diversas regiones con sus politicas e ideologias, por lo que
las redes de circulacion de informacion constituyen un alto valor estratégico.

En tal sentido, las agencias de noticias fueron y son valiosas aliadas para
influir en otras sociedades mediante la difusién de ideas y maneras de ver el
mundo con formato de cables informativos, producciones radiales y televisi-
vas, sitios web, y recursos graficos y fotografias.
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Por su parte, las agencias requieren de cuantiosos capitales para financiar
una numerosa red de oficinas y de periodistas dispersos en las principales ciu-
dades del mundo para generar informacién constante destinada a sus abonados.

La conjuncién de estos factores es esencial para comprender que la moda-
lidad de propiedad predominante de las agencias de noticias, desde mediados
del siglo XIX hasta el presente, sea la estatal.

Las agencias de noticias estatales, al ser financiadas por el Estado nacional
al que pertenecen, pueden desarrollar un despliegue territorial a nivel nacional,
regional o mundial, pero como contrapartida, la dependencia econémica puede
tener impacto en la independencia informativa y, por lo tanto, en la credibilidad.

En ese sentido, el contenido informativo de muchas de las agencias estatales
responde a las necesidades estratégicas de los Estados, aunque en algunos casos,
trabajan exclusivamente en funcion de las necesidades politicas del Gobierno de
turno, por lo que les corresponderia el calificativo de “agencias gubernamentales”.

Una de las agencias estatales con mayor presencia mundial es la rusa ITAR-
TASS. Creada en 1904, cuenta en la actualidad con mas de 130 periodistas que
cubren los acontecimientos de Rusia y Europa”, y tiene mas de 100 correspon-
sales en el exterior, entre otros en la Argentina. La envergadura y el despliegue
territorial quedan evidenciados en la variedad de idiomas en los que provee sus
servicios informativos: inglés, ruso, francés, aleman, espafiol y arabe.

La estrategia del Estado ruso para llegar con informacion al resto del mun-
do incluye el funcionamiento de la Agencia de Informacion Internacional
RIA-Novosti. Esta agencia complementa la accién comunicativa de ITAR-
TASS al tener presencia en mas de 40 paises extranjeros suministrando noti-
cias de caracter sociopolitico, econémico, cientifico y financiero de Rusia en
multiples idiomas.

Otra de las organizaciones periodisticas con fuerte presencia en Asia, aun-
gue con escasa trascendencia en los medios de Occidente- es la Agencia de
Noticias de la Republica Popular China, Xinhua. Creada en 1931 por el Par-
tido Comunista chino, es utilizada para controlar el contenido de los diarios y
las emisiones de noticias del pais. Segun el director de Xinhua para América
Latina, Pan Guojun, en las 142 oficinas distribuidas en el mundo trabajan unos
10 mil empleados.
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En marzo de 2011, Xinhua estableci6 un servicio grafico en espafiol con
sede en la ciudad de México, donde posee una oficina regional para Améri-
ca Latina, que provee fotografias y una variedad de materiales informativos
como parte de un acuerdo con Prensa Latina (Cuba), Télam (Argentina) y la
Agencia Estatal de Brasil.

En el territorio americano, una de las méas destacadas es la Agencia Infor-
mativa Latinoamericana Prensa Latina, que desde 1959 se transformd en el
vocero de la vision de la Cuba castrista al resto del mundo. En la actualidad,
su servicio mundial de noticias emite alrededor de 400 despachos diarios re-
dactados en espafiol, inglés, portugués, italiano, ruso y turco.

El servicio informativo es complementado con 17 sitios web, con un se-
llo editorial responsable de publicaciones periddicas que circulan en algunos
paises de la regidn, titulos publicados en soporte digital, ademas de producir
materiales radiales y televisivos desde hace méas de dos décadas.

En los ultimos afios, los paises latinoamericanos les otorgaron un valor
estratégico a las agencias de noticias estatales al ocuparse de fortalecer su rol;
tal es el caso de la Agencia Venezolana de Noticias (AVN), denominacion con
la que reemplazd, en junio de 2010, el de Agencia Bolivariana de Noticias.
AVN realiza una amplia cobertura de los sucesos que ocurren en su territorio
y, ademas, tiene una limitada presencia regional.

Otra importante organizacion periodistica americana es la Agencia de No-
ticias del Estado Mexicano Notimex, creada en 1968 como vocero del Gobier-
no que se arrogaba la potestad de designar al director.

El 2 de junio de 2006 se promulg6 una ley que transform6 a Notimex en un
organismo publico descentralizado de la Administracion Publica Federal, con
personeria juridica y patrimonio propio y con autonomia de gestion.

La politica editorial explicitada por Notimex en su sitio institucional estable-
ce que “la informacion que difunda la agencia se realizara sin vinculos o bene-
ficio de autoridad, partido u organizacion politica, y basada en los principios de
veracidad, imparcialidad, objetividad, pluralidad, equidad y responsabilidad”.

Esta manifestacion es de vital importancia al tratarse de una agencia de noti-
cias estatal, puesto que en la practica este tipo de empresas periodisticas suelen
reflejar la realidad de acuerdo con los intereses de su Gobierno. No obstante, es
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necesario realizar un estudio pormenorizado de los contenidos difundidos para
afirmar que esta manifestacion de principios es cumplida por la organizacion.

Por su parte, la Argentina cuenta con la agencia de noticias estatal Télam.
Constituida como Sociedad del Estado —su Unico accionista es la Secretaria
de Medios de Comunicacion—, es solventada por partidas presupuestarias pro-
venientes del erario publico que constituyen casi la totalidad de sus ingresos.

La importancia de Télam radica en que es la Unica agencia argentina con
corresponsalias en las principales ciudades del pais y en todas las provincias, de
las que obtiene la informacion que le permite producir y emitir alrededor de 600
cables por dia. Ademas provee a sus abonados mas de 100 fotografias diarias, un
servicio audiovisual, radial y de contenidos a través de internet.

A diferencia de otras empresas periodisticas del sector, ademas de pro-
ducir y suministrar informacion periodistica, a partir de 1968 —cuando se
convirtio en una empresa totalmente estatal— se aprobé una legislacion que
estableci6 que la publicidad generada por toda empresa u organismo estatal
fuera disefiada, administrada y cursada a los diferentes medios por Télam,
segun informa oficialmente.

La atribucién otorgada para concentrar la distribucién y el cobro de la pu-
blicidad oficial fue objeto de maltiples sospechas de corrupcién y motivo per-
manente de criticas, principalmente desde 1984 en adelante.

¢La agencia responde a las necesidades del Estado argentino o esta al ser-
vicio de las necesidades politicas del gobierno de turno?

Con el retorno de la democracia se hizo cada vez més evidente que funcio-
naba de acuerdo con las necesidades informativas de los gobiernos de turno.
Un claro ejemplo fueron las polémicas declaraciones del ex presidente de la
agencia, Martin Garcia, cuando sostuvo en una entrevista publicada por el
suplemento “Enfoques” del diario La Nacién, en octubre de 2011, que “los
profesionales son como las prostitutas, escriben mentiras en defensa de los
intereses de los que les pagan. Los militantes, en cambio, escribimos la verdad
al servicio del pueblo. Soy primero militante, después periodista”.

Mas alla de lo polémicas que resultan las declaraciones, la frase permite
interpretar la linea de trabajo que el presidente de la agencia oficial de noticias
impuso a los periodistas que se desempefian en la organizacion. La visién ex-
presada por el funcionario demuestra la funcion que en las tltimas décadas se
le otorgd a Télam: un dérgano de difusion de las actividades de los gobiernos.
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No obstante, en los albores de 2011, y con el nuevo instrumento legal que
significo la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual, el Gobierno fijo
una politica editorial clara.

La decision politica del gobierno consistio en hacer llegar la informacion
producida por Télam a todos los medios de comunicacion e instituciones del
pais. Principalmente se trazé el objetivo de firmar acuerdos con pequefios y
medianos medios de comunicacion para recibir y suministrar informacion en
tiempo real de manera gratuita.

En tal sentido, Télam produce todos los dias un suplemento de ocho pa-
ginas que los diarios pueden recibir por internet mediante una suscripcion
gratuita, e incorporarlo a sus ediciones, lo que implica ofrecer una version de
la realidad nacional con la mirada de la institucion.

La explicacion que brindan desde la agencia es que Télam tiene el deber de
democratizar la informacion y hacerla llegar a todos aquellos que la quieran
recibir. Segin Martin Garcia, este objetivo esta intimamente relacionado con
el derecho a la informacion que el Estado debe garantizar.

Hacia fines de 2011, la agencia habia firmado méas de 8.900 convenios para
la prestacion de servicios informativos gratuitos con 5.050 medios gréficos,
portales, radiales y televisivos del pais. Ademas, el servicio también llega a
1.800.000 computadoras del plan Conectar Igualdad.

Los cambios politicos producidos en el transcurso de la Gltima década en la
region motivaron a la Argentina, Bolivia, Brasil, Cuba, Ecuador, Guatemala,
México, Paraguay y Venezuela a crear una entidad que agrupe a las agencias
de noticias de América Latina y del Caribe.

La firma de un acta de intencion por parte de representantes de las agencias
de noticias estatales de América Latina, en octubre de 2010, fue el primer paso
para el surgimiento de la Unién Latinoamericana de Agencias de Noticias
(ULAN), que finalmente se constituyé en junio de 2011.

La entidad, cuyo estatuto manifiesta como objetivo central “promover la de-
mocratizacion de la comunicacion en América Latina y aportar a la integracion
regional de los pueblos”, fue fundada por la Agencia de Noticias de la Repu-
blica Argentina Télam, la Agencia Boliviana de Informacién (ABI), la Agencia
Brasil, Prensa Latina de Cuba, la Agencia Publica de Noticias del Ecuador y
Suramérica (ANDES), la Agencia Guatemalteca de Noticias (AGN), la Agen-
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cia de Noticias del Estado Mexicano (Notimex), la Agencia de Informacion
Pablica Paraguay (IP) y la Agencia Venezolana de Noticias (AVN).

ULAN, que se define como una entidad supranacional, aspira a incre-
mentar el flujo informativo en la region, para lo cual pretende implementar
un sistema de cooperacion que le permita funcionar como una red de inter-
cambio de informacion.

La constitucion de esta union de agencias sin dudas es el reflejo de los cam-
bios experimentados en la mayoria de los paises de la region durante los pri-
meros afios del siglo XXI, y representa un intento mas para luchar contra la
concentracion de medios que denuncian los lideres de la region.

En tal sentido, el presidente de la ULAN, Sergio Fernandez Novoa, sostiene:
“Los medios publicos deben hacer visible lo que los medios comerciales ocultan
por intereses politicos 0 econémicos. () Los medios publicos construyen ciuda-
dania y sirven para el cambio social. Crean y reinventan productos simbolicos
para el reconocimiento comunitario. ( ) Fundamentalmente, proponen abordajes
de la opinion y el debate publico distintos de las mon6tonas y univocas agendas
comandadas desde los sectores del poder tradicional. Por todo ello, hay que apo-
yarlos con presupuestos suficientes y recursos humanos capacitados™.

Por su parte, las agencias de noticias estatales europeas tienen otra modali-
dad de funcionamiento, principalmente en lo referido al modo de obtener sus
ingresos. La agencia France Press-AFP (Francia) es una organizacion estatal
que tiene suscripto un contrato con el Gobierno de su pais, que aporta el 50%
de sus ingresos, clave para financiar la enorme red dispuesta a nivel mundial.
A cambio, todos los organismos publicos franceses tienen el derecho de dis-
poner de los servicios informativos de AFP.

El nuevo jefe mundial de AFP, Emannuel Hoog, sostuvo: “En la actua-
lidad tenemos mas de 5.000 clientes en el mundo —diarios, radios y tele-
visiones—que compran todos los dias la produccion periodistica de France
Presse. ¢Por qué compran esa informacion? Porque es una informacion no
s6lo confiable y réapida, sino que es seria y considerada imparcial. Nuestro
deber hacia los poderes politicos 0 econdmicos, ideoldgicos o religiosos es
mantener siempre una distancia firme y respetable. Es lo que hacemos. Creo

1 Entrevista publicada en la pdgina web de ULAN: http://agenciasulan.org/2011/12/la-ulan-se-inscribe-en-las-transforma-
ciones-de-la-region/. Visitado el 12/03/2012.
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que la agencia de prensa atraviesa el tiempo, atraviesa la historia. Su primer
deber es hacia sus clientes. Hacia todos ellos™?.

La agencia espafiola EFE también es una organizacion estatal que firma un
contrato anual con el Estado espafiol, que aporta alrededor del 50% del presu-
puesto que necesita la agencia para funcionar. A cambio, EFE se comprome-
te a “favorecer el intercambio informativo entre los diferentes territorios del
Estado y entre Espafia y los paises que para Espafia tienen una significacion
estratégica”, segun una clausula del contrato de servicios.

Los criticos a este tipo de acuerdos sefialan que lo que se financia realmen-
te es la posibilidad de que el Estado espafiol cuente con un canal a través del
cual pueda transmitir una vision nacional de los conflictos y sus intereses.

Otro de los modelos de propiedad frecuentes entre las agencias de noticias
es el cooperativismo. La agencia mas importante del mundo, la estadouniden-
se Associated Press (AP), es una cooperativa que cuenta con 1.500 medios de
comunicacion asociados.

El contenido producido por los més de 300 periodistas y editores dispues-
tos en las principales ciudades del mundo y la informacion que la agencia dis-
pone a través de convenios de colaboracion firmados con multiples medios de
diversas regiones llega a mas de 1.700 periddicos, a 5.000 emisoras de televi-
sion 'y de radio en mas de 120 paises. Los despachos, el contenido audiovisual
y multimedia, es producido en inglés, aleman, holandés, francés y espafol.

La agencia italiana de noticias ANSA también es una cooperativa integrada
por 37 medios asociados, aunque cuenta con la contribucion de diversos orga-
nismos estatales que aportan casi un 30% de su presupuesto anual.

Esta agencia, la mas importante de Italia y con una importante presencia
internacional, distribuye mas de 2.000 noticias diarias entre sus abonados y
posee oficinas en 74 paises.

La agencia alemana Deutsche Presse-Agentur GmbH (DPA) es una coo-
perativa integrada por 191 medios asociados. El estatuto le permite adquirir
a las empresas miembros —en su mayor parte editoras de diarios y revistas
y emisoras de radio y television— un maximo del 1,5% del capital social,
mientras que las cadenas de radio y television pueden poseer en conjunto un
méaximo de hasta el 25%.

2 Entrevista publicada por el diario Clarin el 9 de diciembre de 2011.
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“Las conexiones de la agencia DPA con el Estado aleman, de importe inde-
terminado, se articulan formalmente como suma de contratos més dispersos y
diluidos entre diversos entes publicos. Parece una diferencia formal pero tiene
su importancia, ya que la dispersion aumenta la capacidad de maniobra de los
gestores” (Muro Benayas, 2006: 41).

Segun datos difundidos por la agencia, la facturacién del afio 2010 fue de
87,8 millones de euros, sin tener en cuenta las 9 empresas subsidiarias y las
participaciones que el Grupo DPA posee en otras empresas.

La agencia tiene presencia en mas de 80 paises y produce sus servicios
informativos en aleman, inglés, espafiol y arabe como consecuencia de una
vasta red mundial compuesta por alrededor de 1.000 personas que trabajan en
los cinco continentes.

La agencia cooperativa que funciona en la Argentina es Diarios y Noticias
(DyN), de la que el Grupo Clarin posee el 25,6% de las acciones. Considera-
da como una agencia nacional de noticias, trabajan en ella alrededor de 120
personas en la produccion de un servicio informativo diario que llega a los
principales medios de comunicacion del pais.

Dentro de la modalidad de agencias privadas de noticias se encuentra la
internacional Thomson Reuters. La histérica agencia informativa britanica
fue adquirida en abril de 2008 por la empresa Thomson, que traslado la sede
operativa de Londres a Nueva York, y se convirtié en lider mundial de infor-
macion inteligente para empresas y profesionales en los mercados financiero,
legal, fiscal y contable, cientifico, de cuidado de la salud y de medios.

En la Argentina, Thomson Reuters adquirié Sistemas Berjaman, una de
las principales firmas en el desarrollo de software para empresas y estudios
contables de la Argentina con mas de 21.000 clientes activos.

“Thomson Reuters enmarco la operacion en el proceso de una etapa de
crecimiento que ha incluido la apertura de un Centro de Operaciones Tecnolo-
gicas en Buenos Aires en noviembre de 2010, asi como también la incorpora-
cién, durante el Gltimo afio, de editoriales juridicas como Abeledo Perrot, en
la Argentina; Legal Publishing, en Chile; y Revista dos Tribunais, en Brasil™.

Otra importante agencia de noticias privada de expansion mundial es la es-
tadounidense Bloomberg, que ademas ofrece servicios de datos para software

3 Publicado en el portal iprofesional.com
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financiero y compite con Thomson Reuters en el mercado de la informacion
econdmica y financiera.

Una fuerte inversion en desarrollo tecnolégico hizo que la empresa infor-
mativa creciera rapidamente, lo que le permite en la actualidad producir y
distribuir més de 4.000 noticias por dia para mas de 350 diarios, ademas de
generar materiales para formatos radiales, televisivos y de internet.

En tanto, la agencia Noticias Argentinas (NA) funciona desde 1973 bajo la
forma juridica de sociedad andnima, aunque el principal paquete accionario
lo posee el grupo editor del diario El Dia, de La Plata. La agencia cuenta con
un reducido plantel de periodistas y abastece de informacion, principalmente,
a medios del interior del pais.

El siglo XXI, con el surgimiento de las tecnologias derivadas de Internet,
impone a las agencias un nuevo desafio: adaptarse al enorme caudal de infor-
macién que circula y al que tienen acceso los medios de comunicacion, las
instituciones y las personas.

Ademas, las nuevas tecnologias obligaron a las agencias de noticias a salir
del anonimato que tuvieron desde su nacimiento al ser proveedoras e inter-
mediarias de informacién entre los medios y los pablicos. Internet las forzé
a mostrar su produccion informativa al igual que cualquier medio de comu-
nicacion y competir como un proveedor de contenidos mas, aunque todavia
su funcion no pudo ser reemplazada, lo que les permite ocupar su lugar en el
sistema de medios.

En este aspecto, las agencias de noticias —principalmente las internacio-
nales— aln no tienen competencia, porque todavia distribuyen dos tercios de
la informacion publicada en el mundo (Muro Benayas, 2006: 10).

No obstante, mientras internet se convierte en el centro de los cambios en
el ambito periodistico y en el mercado de los medios, las agencias comienzan
a desarrollar proyectos para adaptarse a las necesidades que impone informar
en ese contexto, aunque estos proyectos todavia funcionan como apéndice
de los negocios tradicionales, sin suficiente fuerza ni rasgos definidos en las
agencias nacionales.

Sin embargo, agencias de la envergadura de AP, Thomson Reuters, Bloom-
berg y France Press desarrollan paquetes informativos en multiples formatos
para llegar a amplios mercados y variados publicos.
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Estas empresas, ademas de distribuir la enorme cantidad de informacion
que generan en formato tradicional de cables, servicios radiales y audiovisua-
les, producen su informacidn para teléfonos inteligentes y tablets, incluyendo
iPhone, iPad, Android, WP7, como es el caso de AP.

La adaptacion a las nuevas tecnologias impone al conjunto de las agencias
la generacion de informacién en mdltiples soportes, y la supervivencia como
proveedoras privilegiadas de contenidos dependera de la rapidez con la que
implementen los abruptos cambios que impone el sistema de medios.
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